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Introduccion

Este libro es el resultado del Diplomado Detrés de Pa-
ginas que hemos realizado para Comfenalco en 2021. Se
trata de una publicacién editada y disefiada en conjunto
con los estudiantes mientras haciamos el curso. O visto de
otro modo, este libro fue el objeto del curso. Su desarrollo
nos permitio crear los contenidos y propiciar todos los ele-
mentos adecuados, pedagégicos y procedimentales, para
pasar por la mayoria de las etapas que estan implicitas en
la creacién de una publicacién, tanto las que tienen que
ver con la concepcién como con la formalizacion. Los estu-
diantes participaron de todos los procesos de trabajoy nos
acompanaron a tomar decisiones en tiempo real. Hemos
procurado mantener abiertos los procesos de edicién y di-
sefio tanto tiempo como hemos podido y los estudiantes
han sido sensibles a esa circunstancia participando y co-
laborando sisteméticamente.

¢Cdémo se crea una publicaciéon? (Cémo hacen las co-
sas los editores-disefiadores? ¢Cémo deciden, se enfocan
o solucionan? Estas son algunas de las cuestiones que se
hacen explicitas aqui. Las respuestas han surgido gracias a
la generosa presencia en nuestras clases de colegas y ami-
gos editores-disefiadores a quienes entrevistamos. Hemos
procurado hacer las mismas preguntas a todos, de manera
que pudiéramos comparar las respuestas. Nuestra inten-
cion ha sido mostrar en estas paginas a qué juega cada uno,
sus inclinaciones y matices.

En las etapas iniciales del curso, entrevistamos, trans-
cribimos y editamos los textos. Terminada esa fase se
desencadenaron las decisiones editoriales y graficas de
acuerdo con el material que habiamos logrado, a su exten-
sion, ala carencia de imagenes, a la secuencia del cuestio-
nario, al uso de la fuente tipografica Orca, al presupuesto,
al deseo de expresar la nocién de estar detrds de pdginas,
revelando procesos.

Referirse a lo que cuenta este libro no pa-
rece dificil, se trata de un sobrevuelo por el
oficio del pequefio editor-disefiador, de una
mirada al trabajo del dia a dia que realizan las
editoriales independientes. Mencionamos lo
pequenoyloindependiente porque son cate-
gorias que permiten identificar facilmente el
contexto al cual nos referimos. Sin embargo,
queremos manifestar que nuestros intereses
sobre la edicion y el disefio no estdn necesa-
riamente enmarcados por estos términos.
Nos interesa el trabajo artesanal —aquel que
se hace de modo no mecanizado— antes que
el independiente o el pequerio. Pero esto no
significa un desapego por la tecnologia, sino
una valoracion de las ideas y las estrategias
personales sobre los medios de produccion.
Desde otra perspectiva, un aprecio por los
medios y las herramientas que radica en la
capacidad del disefiador-editor de ponerlos a
su favor, de interpretarlos cuidadosamente de
acuerdo con sus fines, tratese de procesos y
materiales primitivos o novedosos.

Entendemos por artesanal aquel trabajo
que no busca siempre lo mismo, que no es
automadtico ni repetitivo ni estandarizado,
que no se asienta en formulas. Artesano es
el trabajo que se implica tanto en los conte-
nidos como en las formas, que afecta tanto
a los autores como a los ilustradores o a los
impresores, que abre un paréntesis creativo
en todos los niveles. Es cierto que actuar de
este modo implica una velocidad a la que se
resiste el mercado, un tiempo esponjoso que
permita la experimentacion. Es verdad que el
trabajo artesanal valorala subjetividad, las cir-
cunstancias especificas y los materiales o los
medios ala mano. Y con ellos intenta produ-
cir algo propio. Por eso no resulta extraio que,
de tanto en tanto, estos editores-disennadores
consigan publicaciones de un sabor tnico.

Creemos que las editoriales y los estu-
dios de disefio que estan presentes en esta
publicacién son artesanales, antes que in-
dependientes. Este es el caracter que hemos
intentado destacar.

JUAN DAVID DIEZ
MIGUEL MESA



«Un libro no tiene objeto ni sujeto, esté
hecho de materias diversamente formadas,
de fechas y de velocidades muy diferentes.
Cuando se atribuye el libro a un sujeto, se
estd descuidando ese trabajo de las materias,
y la exterioridad de sus relaciones. Se esta
fabricando un buen Dios para movimien-
tos geoldgicos. En un libro, como en cual-
quier otra cosa, hay lineas de articulacion o
de segmentariedad, estratos, lineas de fuga,
movimientos de desestratificacion. Un libro
es una multiplicidad. No hay ninguna dife-
rencia entre aquello de lo que un libro habla
y como esta hecho. Nunca hay que preguntar
qué quiere decir un libro, significado o sig-
nificante, en un libro no hay nada que com-
prender, tan solo hay que preguntarse con
qué funciona, en conexién con qué hace pa-
sar ono intensidades, en qué multiplicidades
introduce y metamorfosea la suya».

MIL MESETAS
GILLES DELEUZE / FELIX GUATTARI
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Esto es un Libro
TONATIUH TREJO

Fue un accidente. Aqui en México, muy
recientemente empez6 a existir formacion
profesional para ingresar al mundo editorial.
Los que llegamos antes del 2005 lo hicimos
por accidente, porque nos cruzamos con al-
guien que hacia correccion de estilo o que
trabajaba en una editorial de corte industrial.
Lo que ocurre es que nosotros, la generacion
mas nueva vinculada al mundo editorial, nos
dimos cuenta de que en realidad no habia
existido ese proceso de formacién a prop6sito,
nisiquiera dentro de las empresas editoriales,
porque lo que busca el sistema es integrar a
todas las generaciones ala maquinaria trans-
nacional que solo sabe repetir. Asi que aveces
la justificacion de tener titulos académicos
en este A&mbito es insulsa. ¢Formarse para
aprender a repetir? Las primeras disidencias
a este tipo de modelo se forjaron desde el co-
nocimiento de otras disciplinas. Por otro lado,
antes de los libros yo era una bala perdida, no
me dedicaba a nada, estaba jugando a trabajar
con contenidos, hice alguna vez una revista,
una parodia de revista de cine, me gustaba
hacer autoedicion o ediciones de muy peque-
fia escala para regalar a mis amigos y nunca
lo vi como una carrera profesional. Decidi
subirme a la ola editorial porque tuve buena
compaiia, personas que siempre me alimen-
taron, que me ayudaron a llevar la corriente
fuera del modelo canénico editorial y cuando
me di cuenta de que estaba navegando aguas
tranquilas me dispuse a hacer de esta practica
mi objeto de estudio.

AUTOEDICION: publicarse a uno mismo sin
contar con una editorial. Es decir, asumir el
proceso de financiacidn para revision, dise-
o, impresioén, distribucién y difusidén sin
someterse al criterio de un experto que valide
e invierta, y que, por lo tanto, promueva y
venda. No contar con este apoyo puede ser mal
visto por los especialistas, a pesar de que el
primer 1ibro de muchos autores ha sido autoe-
ditado al no encontrar o no acceder a un sello
editorial interesado.

1
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

Ha sido una formacién en el camino, por-
que ninguno de nosotros tuvo una formacién
académica en edicion. John trabajé mucho
tiempo en la revista El Malpensante como di-
rector de arte y disenador, y alli aprendié mu-
cho sobre el proceso editorial que tiene un
texto:lavision general del editor, la eleccion de
autores e historias, las apuestas graficas. Para
nosotros es muy importante que los mismos
disefladores o que las personas que tienen
conocimientos artisticos también enfrenten
el tema editorial. John también hizo parte del
departamento de proyectos especiales del pe-
riodico El Tiempoy aprendi6 a hacer proyectos
con presupuesto del periédico. En ese depar-
tamento hacian libros que salian por fasci-
culos con el periddico. Asi que John se formé
como editor en estos lugares, con el acompa-
namiento de muchas personas del oficio. Por
otra parte, mi trabajo ha sido més en el tema
grafico, soy fotégrafa y trabajé en fotografia
para publicaciones. Hemos aprendido sobre
la marcha, aunque siempre hemos tenido la
idea de profesionalizarnos en aspectos espe-
cificos, lo que pasa es que luego viene el dia a
diayloimpide. Ha sido el hacer el que nos ha
permitido equivocarnosy aprender. Pero tam-
bién nos hemos asesorado y acompanado de
personas en las que confiamos plenamente y
que nos permiten contrastar nuestra mirada
como editores, ajustar las apuestas de la casa
editorial. El trabajo editorial, como el del cine,
esun trabajo en equipo que se basa en aportar,
en lareunioén de varias miradasy lineas.

DIRECCION DE ARTE: establecer la expresion
visual, grdfica o tridimensional de un pro-
yecto de acuerdo a ideas y principios propios
o de otra persona. E1 director de arte decide
el conjunto de aspectos que exteriorizan una
obra, una historia. E1 caso mds claro, qui-
z4, es el del cine, en el que este profesional
coordina escenarios, acabados, materiales,
vestuario, decorados, mobiliario, objetos,
etcétera. En el mundo editorial la direccion

artistica suele estar en manos del disefiador
grafico o del editor, en caso de que este sea
artista, arquitecto o disefiador.

(§)
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Babel

MARIA OSORIO

Por casualidad, como ocurre todo lo bueno que
pasa en lavida. Es mejor no planear y dejar que la
vida elija. Asi que, por casualidad, fui a tapar unas
goteras a un sitio donde estaban trabajando con
literatura infantil. En ese momento, quizé era el
ano 84, me encontré con ese sitio que necesitaba
urgentemente un arquitecto, habia goteras, los
bafios tenian defectos, el espacio era un desastre,
entonces decidi organizar ese lugar, y al mismo
tiempo empecé a leer con ellos y ahi me quedé.
Aprendi el tema, aprendi a conocer y a entender
laliteraturainfantil durante quince afios, antes de
decidir que podia ser editora. Creo que soy editora
debido a que soy arquitecta.

LITERATURA INFANTIL: 1a que se escribe, ilustra
y publica para el Tector infantil. Es Ta Titeratura
que también leen 1os nifios o que se supone adecuada
para ellos. En ese sentido, los criterios suelen
cambiar y ajustarse con los tiempos. Sin embargo,
nada mds revelador para un nifio de siete afios que,
por ejemplo, leer La metamorfosis, de Kafka.

2

2

2

¢COMO TE FORMASTE? ¢COMO LLEGASTE A TRABAJAR EN EL MUNDO DEL DISENO O LA EDICION?
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Calipso Press
EVA PARRA

En realidad, llegué de una manera lateral. Estudié Fi-
losofia y, aunque di muchas vueltas, terminé estudiando
un master en estudios curatoriales sobre arte contempo-
raneo. En medio de la maestria creamos un grupo curato-
rial junto con Camilo Otero, que es el otro integrante de
Calipso Press, y nos enfocamos en trabajar con libros, en
particular con libros de artista. Pero quiero aclarar qué es
un libro de artista, porque hay muchos equivocos sobre
esto. Se trata de una publicacion que el artista convierte
en obra de arte, y no en un catalogo que recoge fotografias
de sus obras. El libro de artista es, ante todo, un artefacto
creativo, es decir, un formato de obra de arte como lo puede
ser también el cuadro para pintar al 6leo. Asi que empe-
zamos a trabajar como editores interesados por los artis-
tas que se expresan mediante el libro, mediante la idea de
biblioteca, el fanzine, el afiche, el material impreso. Hici-
mos curadurias para instituciones y en algn momento
de ese proceso pasamos de ser curadores, de seleccionar
libros de otras personas para exponerlos, a hacer nuestros
propios libros. Yo no me formé profesionalmente como
editora, pero la preparaciéon curatorial que he tenido me
ha acercado ala conceptualizacion, la seleccién y la redac-
cibn, a la tarea de saber ofrecer contenidos al publico. En
todo caso, nunca me presento diciendo que soy editora o
curadora, tampoco Camilo, él es periodista de formacion,
pero nunca ha ejercido.

CURADURIA: es el trabajo que hacen los curadores: cuidar,
preparar, mezclar o agregar «condimentos» a Tas obras de
artistas, ilustradores, arquitectos, etcétera, antes de
presentarlas al piblico. Se supone que con estos cuidados
buscan dar una expresion mds clara y emotiva a 1as obras.

(»)
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Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

A: Los dos estudiamos letras, eso nos ayudd
mucho. Durante la universidad yo participé en
una revista literaria y luego trabajé en Taller Di-
toria. Allf estuve cuatro afos, empecé corrigiendo
textos y cada vez me fui acercando més a los pro-
cesos de edicion. Asi fue mi formacién, que luego
continuay sigue sucediendo en Impronta.

C: Yo también tuve un paso por Taller Ditoria.
Ademés, hice ediciéon académica para unas re-
vistas de la universidad. En resumen, no tuvimos
una formacioén sistematica en edicion, si en lite-
ratura, lo cual sent6 las bases para la redaccion y
la apreciacion literaria, porque nuestro catalogo
es de literatura, arte y humanidades; pero todo lo
que tiene que ver con las practicas de la puesta en
pagina, de la conformacion del libro y demaés, eso
lo aprendimos inmersos en el taller de impresion
y disefio de Impronta. Deben tener en cuenta que
nuestra formacién est4 enmarcada asi: Impronta
surgi6 de modo contingente, su antecedente fue
el Taller Ditoria, que lo inici6 Clemente Orozco
Farias, quien lamentablemente falleci6 en en
enero del 2021, nuestro querido socio. Clemente
fue la chispa que prendi6 a Ditoria en un pri-
mer momento en la Ciudad de México. A partir
de la recuperacion de todas las maquinarias que
quedaban obsoletas gracias a la llegada de la foto-
composicion y después de la era digital. Clemente
reuniay recuperabatodo lo asociado al tipo mévil,
las prensas tipograficas, las maquinas que fun-
dian el mismo tipo o el linotipo. El tenia relacion
con talleres e imprentas pequefias en Estados
Unidos, tenia influencias del movimiento Arts
and Crafts y de William Morris. Clemente vino a
Guadalajara hace unos afios y conoci6 a don Rafa
—que actualmente es el maestro linotipista de
Impronta—,y juntos se dieron cuenta de que iban
a tirar la linotipo en la que trabajaba don Rafa. En
ese momento, Helena Aldana —que es otra de las
editoras de Impronta— se les uni6, rescataron la
méaquina y comenzaron a usar estos fierros viejos
para imprimir libros, carteles, piezas bibliogra-
ficas en general. Nosotros nos formamos en un
taller de esa naturaleza. Nuestro aprendizaje esta
asociado aunas maquinas en especifico, a trabajar
objetos impresos.

2

2

2

¢COMO TE FORMASTE? ¢COMO LLEGASTE A TRABAJAR EN EL MUNDO DEL DISENO O LA EDICION?
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A: Alprincipio era solo esa maquinayuna pren-
sita para imprimir; de pequefias cositas impresas
pasamos a pequenos libros y cadavez se fue hacien-
do mas complejo y més profesional el asunto.

LINOTIPIA: mdquina inventada a finales del siglo
x1x que mecanizé el proceso de composicién de textos
para ser impresos, porque en lugar de ordenar tipo
por tipo o Tetra por letra, el trabajo se hace linea
por 1inea, es decir, se ordenan frases en lugar de
caracteres. Esta tecnologia, junto con 1a de lTas ma-
quinas tipograficas, fue reemplazada casi totalmen-
te en 1a década del setenta por la impresién offset.

Nada

ANDREA TRIANA

De modo extrafio, por esas cosas de lavida,
Pero siento que he entrado a un lugar al que
tenia que llegar sin habérmelo propuesto. Es-
tudié Publicidad, trabajé mucho tiempo como
asistente de direccion e hice animacion digi-
tal. Tuve un novio artista que necesit6 hacer
una pequeria publicacién como parte de su
trabajo. Yo entendia algo de programas grafi-
cos y me lancé a ayudarlo, y en ese momen-
to, al enfrentarme a la experiencia de disefar
algo en un plano bidimensional, me encontré
en un lugar muy comodo para mi, algo que
no me habia pasado antes. Asi que cuando
me enfrenté a disefiar un libro descubri que
ese erami camino. Empecé la editorial Jardin
con Kevin Mancera, mi exnovio, que es artis-
ta plastico. El queria publicar un libro, Cosas
de vigje, con los dibujos que hizo en su libreta
durante unaresidencia artistica en Sdo Paulo.
Llegar al libro de lamano de un artista me per-
miti6 valorarlo como un objeto artistico en si
mismo. M4s tarde conoci a Maria Paola San-
chez, mi socia actual, que también es artista
plastica. Ella llevaba unos afios como gestora
cultural y tenia un espacio artistico que se lla-
maba Miami. En algin momento de nuestra
amistad nos propusimos hacer un espacio en
el que pudieran tener cabida todas las cosas
que nos interesan —el arte, los libros, la ges-
tion cultural, la edicion, la difusion—, y asina-
cieron Nada y Salvaje que son los nombres de
nuestra libreria-galeria y sello editorial.

DISENO BIDIMENSIONAL: suele denominarse
asi al disefio grafico, editorial y de medios
impresos, pero también a cualquier expresion
visual que se derive de 1a tradicidn de Ta pin-
tura al 61eo, en la que justamente suele ser muy
importante Ta creacidn de profundidad y movi-
miento mediante 1a composicién, la perspectiva
o el estilo sobre un plano que solo cuenta con
base y altura. Por contraposicion, el disefio
tridimensional es asociado con la arquitectura
y la escultura.

)
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Makina Editorial
CATALINA HOLGUIN

Yo estudié Literatura Inglesa en Canada.
Hice el pregrado y la maestria en una univer-
sidad en Montreal que se llama McGill. Esa
corriente de estudios tenia como objeto tanto
lalengua como los estudios culturales. Llamo
la atencion sobre ese pequeno detalle porque
pienso que, viéndolo retrospectivamente, es
lo que me une al mundo editorial. Los estu-
dios culturales en ese momento eran una cosa
relativamente nueva, y pretendian aplicar las
herramientas criticas y de analisis de la lite-
raturaa otras expresiones. Asi que estudidba-
mos cine, television y video. Yo pienso que ese
enfoque heterodoxo pudo haberme ayudado
a llegar al trabajo que hago ahora. Regresé a
Colombia después de vivir por fuera siete
anos. Tenia muchas ganas de hacer cosas ac4,
de participar en la sociedad colombiana. Me
parecia que la literatura podia ejercerse de
forma publica, pero no tenia ni idea de cémo
hacerlo. Yo no queria ser académica y muy ra-
pidamente tuve la suerte de trabajar en la Se-
cretaria de Cultura. En esa época Bogota fue
nombrada por la Unesco Capital Mundial del
Libro, asi que fue un afio muy movido. Coor-
dinamos, por ejemplo, el festival Bogoté 39
que mostraba como la distribucién de libros
en América Latina estaba rota, y sigue rota,
que solo se da desde el norte hacia el sur. Y
menciono esto porque tiene mucho que ver
con mi trabajo actual en la distribucién y la
edicion digital como una oportunidad para
atender esa fragmentacién cultural. Més ade-
lante entré a trabajar a la Biblioteca Nacional.
Tuvimos que celebrar el Bicentenario, el de la
primera independencia, y asi nacié la biblio-
teca digital de la Biblioteca Nacional. En su
esencia este era un proyecto editorial porque
trabajabamos con contenidos para audiencias
especificas, para los colegios. Requeriamos
disefiadores, investigadores, escritores. Un
dia entendi que yo era editora, la editora de
esabiblioteca digital. Y después me encontré
una empresa mexicana que se llama Manuvo,
que hacia apps, muy bien elaboradas y boni-
tas, tenian libros interactivos para nifios, pero
eran producciones carasy,a menos que estu-
vieran subsidiadas, no eran viables econ6mi-
camente. Entonceslos llamé, les pedi empleo,
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Esto es un Libro
TONATIUH TREJO

El enfoque ha mutado durante los nueve
afnos que llevamos trabajando, creo que surge
del deseo de expandiry comprender qué es un
libro y cuéles son los ejes que lo conforman,
las miradas que caen sobre este objeto cul-
tural. Y después nuestras busquedas se han
ido modificando; lo que era un trabajo sobre
el objeto se convirti6 en un trabajo sobre el
concepto, un ejercicio propositivo. Me pare-
ce que me enfoco en buscar el sentido de mi
propio quehacer, de la propia produccién. Y
esto se hace un poco a la contra. Por ejemplo,
nosotros no tenemos un catalogo coherente,
maés bien buscamos un catalogo desarticula-
doy atodas luces imperfecto. Cada una de las
publicaciones explora grietas diferentes de lo
que conocemos como el proceso editorial y
eso nos mantiene vivos. Es una constante ex-
perimentacién que aveces funcionay a veces
no. La edicién nuestra es una practica muy
maleable, creo que los objetivos y las formas
del hacer le van dando una personalidad que
se puede acercar hacia un trabajo exclusiva-
mente de repeticién y maquinico o hacia un
trabajo que exige curiosidad y mayor elastici-
dad. No me gustaria considerar nuestro en-
foque como una mirada artistica a la edicion.
Quizés nuestra mirada esta en el centro, en la
zona gris entre estos dos polos.

OBJETO CULTURAL: cualquier expresién ma-
terial hecha por el ser humano que identifique
una cultura, gracias a una forma y uso particu-
lar. Para algunos especialistas estos objetos
coinciden con creaciones como el Tenguaje,

las instituciones politicas, la cienciao la
misma filosofia. Para otros, sin embargo, se
refieren directamente a cosas como las obras de
arte, 1os objetos utilitarios o algo tan actual
como un videojuego.

1
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

Rey Naranjo es una editorial que esté in-
teresada en proponer desde lo que somos en
Colombia, desde nuestras particularidades de
todo tipo, carencias y fortalezas. Estamos in-
teresados en que el libro sea democrético, es
decir, nos interesa que tanto la propuesta edi-
torial como el costo de venta sean accesibles.
Nos interesa la manera en que se presentan
los libros a los lectores, los contenidos, esta-
mos detras de la inclusién, queremos que la
gente se sienta comoda con los libros de Rey
Naranjo. Tenemos la pretension de hacer li-
bros de interés general, que no sean exclusi-
vamente para un nicho, que puedan llegar a
todo el mundo. Nuestros libros van caminan-
do de un formato a otro, han sido peliculas o
van a ser peliculas, han sido libros que estan
en laweb, o libros que nos han llevado a la mu-
sica, a producir conciertos y meternos en ese
bello mundo. Nosotros estamos transitandoy
circulando porvarios espacios de las artes que
nos parecen importantes porque nos interesa
tener varios registros. Nuestras apuestas edi-
toriales tienen que ver con tener un texto o un
proyecto interesante, pero también con otras
aristas como el aporte grafico, el comercial o
la promocioén, por poner algunos ejemplos, asi
que es importante tener varias miradas que
apoyen las decisiones.

LIBRO DEMOCRATICO: es el 1ibro que se es-
fuerza para que sus contenidos sean accesibles,
tanto por el precio y 1a disponibilidad como
por el modo de disponer sus contenidos. Sin
embargo, este término también puede referir-
se al libro de bolsillo, de pastas blandas, de
formato portable o manual. En principio, este
tipo de edicidén admite cualquier contenido,
aunque suele usarse masivamente para cuentos
y novelas. Son libros para llevar y leer en el
metro, en un parque o en vacaciones.

(§)
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Babel

MARIA OSORIO

Cuando yo llegué al mundo editorial infantil
este apenas estaba empezando. Silvia Castrillon
habia sido invitada a Editorial Norma para crear
las colecciones infantiles, entre ellas Torre de Pa-
pel. En ese momento Margarita Valencia habia
empezado con su proyecto infantil y juvenil en la
casa editorial de su padre, Carlos Valencia Edito-
res. Poco tiempo después empezd Panamericana
—Alberto Ramirez— a hacer un proyecto editorial
muy interesante. Pero a finales de los afios noven-
ta todo eso se habia terminado, Margarita habia
dicho que ese proyecto no era sostenible, Pana-
mericana sac6 a Alberto Ramirez y a su equipo,
Norma habia eliminado todas las colecciones que
no eran escolares, Buenas Noches se transform6
en una cosa horrorosa, y todas las pequenas edi-
toriales que habian nacido y crecido en esa época
desaparecieron. Asi que en medio de ese panora-
ma decidimos hacer libros para nifios, libros co-
lombianos. El lado roméantico de la promocién de
la lectura es buenisimo, es seleccionar libros, leer
libros y mostrarselos a los demas. Pero esos libros
hay que ponerlos en el mercado, hay que vender-
los. De eso se trata este negocio, de eso vivimos, de
eso viven los autores y viven los ilustradores. Yo ya
estaba grande cuando empecé Babel, asi que tenia
muy claro que el asunto no era simplemente hacer
libros y ponerme a pensar después qué hacer con
ellos. Nuestra idea fue hacer un proyecto que los
pudiera albergar y poner a circular, ese es el pro-
yecto en el que estamos hasta ahora. Pero lo que
nos interesa es la forma de actuar, de pensar los
libros. Al principio nos enfocdbamos en que Babel
fuera sostenible y poco a poco hemos madurado y
estamos todo el tiempo pensando cuél es el obje-
to de una libreria, qué es un distribuidor, qué es lo
que tienen que hacer y éticamente qué significa
todo eso. Por otro lado, el interés de Babel es la li-
teratura de verdad, que llegue a todo el mundo, que
incluya a los demaés, alos més chiquitos, a los jove-
nes. La literatura exige conocimiento de lalengua,
del mundoy su experiencia. Eso es lo que intenta-
mos transmitir. A nosotros nos interesa el tema
infantil. Ellibro para nifios es un libro fundamen-
taly fundacional. Nosotros empezamos publican-
do el trabajo de Ivar Da Coll. Cuando Ivar empez6 a
trabajar, los ilustradores no eran duefios de su tra-
bajo; los originales y los derechos quedaban a per-
petuidad en manos de la editorial. Recuerden que
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en ese momento no habia escdner ni computadores, lo que
se producia a partir de las imagenes eran unas peliculas, y
esas peliculas se convertian en planchas, y esas planchas
se llevaban sisteméaticamente afio tras afio a la imprenta
para reproducir. Cuando las planchas se desgastaban y el
color se deterioraba tocaba volver a hacer todo el proceso.
Nosotros hicimos Chigiiiro en el 2005. Estuve un afio tra-
bajando con Ivar, hicimos escaner de libros usados, porque
no encontramos todos los originales, algunos de ellos es-
taban desaparecidos y otros guardados en cajones, enton-
ces lavariacion de color era fatal, recompusimos todo. Nos
demoramos seis meses pensando, ridiculo. Con ese libro
empezamos y ese proceso de conversaciones largas sigue
siendo nuestra manera, nuestro enfoque. La literatura in-
fantil en Colombia es tan joven que es como si yo hubiera
estado desde el primer dia que ella empezé.

DISTRIBUIDOR: es el encargado de conectar a los editores
con los diferentes puntos de venta o Tibrerias. E1 distri-
buidor suele especializarse en fondos editoriales equiva-
lentes o complementarios porque esto 1e permite una oferta
diferenciada de cara a 1os Tibreros. E1 costo de su interme-
diacidon se tiene en cuenta al momento de asignar el precio de
venta al piblico para cada Tibro. Algunas editoriales obran
como sus propias distribuidoras.

(*)
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Calipso Press
EVA PARRA

Para nosotros el medio acaba siendo el mensa-
je. Una de las mejores decisiones que tomamos fue
invertir en los medios de produccién; adquirimos
una maquina duplicadora Riso, que tiene una es-
tética muy peculiar, la propia maquina te da una
expresion grafica o artistica. Nosotros no trabaja-
mos con base en los cuatro colores del CMYK, sino
con colores especiales. La mezcla de color con la
que trabajamos tiene otra temperaturay al final lo
que sucede es que siempre tenemos una negocia-
cién con la maquina. Por ejemplo, una artista vie-
ne con un disefio que ha hecho en CMYK o RGB
y nosotros debemos traducirlo a otros perfiles de
color. Siempre pasa algo, la temperatura cambia.
Trabajamos mucho con colores fltor porque ofre-
cen una gama de tonos que no es posible lograr
con otros medios, y acabamos teniendo una ex-
presiéon muy apegada a esos colores. La risografia
es un medio de impresion que utiliza tintas a base
de arroz o de soya y no tiene componentes toxi-
cos volétiles, no usa fijadores, que son unos de los
componentes mas toxicos de las tintas. Esolo con-
vierte en uno de los modos de impresién méas eco-
légicos del mercado, y ademés te da una especie
devolatilidad del color que lo acerca a la expresion
de originales hechos con acuarela. La risografia
ofrece una expresion muy dificil de conseguir con
otros medios industriales, sin embargo, es un pro-
ceso en el que se hace dificil casar los colores y de
tanto en tanto las imagenes vibran mucho. Hay
gente que dice que las impresiones en riso son un
original multiple, porque es verdad que no salen
dos iguales. Para resumir, tenemos una estética en
nuestras publicaciones muy apegada a los medios
que usamos.

CMYK: es el modo de conseguir el color y repro-
ducir Tas imdgenes fotogrdficas que se usa en la
impresién 1itografica (offset). Se basa en 1a
consecucién de una gama amplia de colores al mez-
clar pigmentos de color cian, magenta, amarillo
(yellow) y negro (key). De 1a mezcla del CMY sobre
blanco resulta el color negro, pero no consigue ser
un negro puro. Por esto que el negro litogradfico se
imprime siempre como una tinta aparte para conse-
guir mejores resultados.
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Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

C: Nuestro enfoque estd dado por un amor alos
fierros viejos, a las maquinas linotipo o las viejas
prensas. Se trata de maquinas mecénicas que no
son electronicas, son de fierro, es muy notorio que
son de otra época. Es dificil manejarlas, moverlas
es una pesadilla; asi que hay una nostalgia tre-
menda por otro momento de la industrializacién
del libro, un momento previo en el que creemos
que hay algo importante.

A: Lalimitacion técnica estd muy presente en
nuestra editorial, dependemos de estas maquinas,
delas tipografias que tenemos, de los formatos con
los que se puede trabajar en ellas, todos nuestros
libros surgen de estas circunstancias y desde este
ambito nacen nuestras lineas editoriales.

C: Nuestro principio es el desaceleramiento.
La velocidad que ofrecen estas maquinas es mu-
cho menor a la que ofrece la gran industria de los
libros; entonces, como todo es lento, como todos
los procesos deben hacerse despacio, eso tiene
unas consecuencias. Nosotros tenemos un mon-
ton de tiempo para seguir pensando qué colores,
qué tintas, qué imagenes, qué grabados, qué papel.
Esto también puede ser una pesadilla; suena muy
bonito, pero al momento de la practica es comple-
jo. Sin embargo, lo interesante es que el trabajo
lento tiene consecuencias sobre el disefio, la com-
posicion, laeleccion de los textos. De esa situacion
nace nuestro enfoque. Finalmente, solo podemos
hacer cuatro libros al afio, cuando los hacemos to-
talmente en estas maquinas.

LINEA EDITORIAL: este término tiene varias
connotaciones porque se refiere tanto a 1os temas,
Tos intereses o Tas inclinaciones de una editorial,
como al sentido o Ta orientacién que un medio de co-
municacién 1e da a sus noticias o investigaciones.
Incluso a 1a expresidn grafica con 1a que se trans-
mite una noticia en un medio digital.

Nada

ANDREA TRIANA

El trabajo editorial que desarrollamos ha
sido completamente intuitivo y pactado de
acuerdo con nuestras propias experiencias
y trayectorias, pero las exposiciones de Nada
suelen terminar en libros impresos. Lo que
hacemos en el proceso de edicién de un libro
es muy afin alos procesos de curaduria que se
llevan a un espacio fisico. Asi que nos senti-
mos comodas. Tanto la libreria como la edito-
rial nos permiten conocer amuchas personas,
hacer de puente en diversas circunstancias,
crecer profesionalmente, y eso nos alegra
mucho lavida. Todo en nuestras vidas termi-
na pasando sin una explicacién muy sélida o
sustentada, todo ocurre por la curiosidad y las
ganas de querer hacer. Creamos Jardin por-
que vimos un vacio editorial en el campo ar-
tistico. Hicimos Nada porque nos parecia un
buen complemento al trabajo editorial y cura-
torial. Decidimos que Nada tuviera su propio
sello editorial para publicar el trabajo de artis-
tas que exponen en nuestra galeria, y lo1llama-
mos Salvaje porque en este proyecto nuestro
socio es Gabriel Mejia, quien no hace parte de
Nada. Hemos aprendido a ser libreras, a tener
unaldgica administrativa, pero como editoras
lo que nos interesa es explorar el libro como
un medio para llevar a cabo proyectos artis-
ticos. Ademas de esto, también esta Hambre,
que es el sello editorial que Maria Paola tiene
con Diego Uribe, traductor y artista dedicado
alaliteraturay ala traduccién. Nuestro enfo-
que se dirige siempre a trabajar con materia-
les que nos emocionan.

SELLO EDITORIAL: es el nombre comercial e
identificador grafico con el que una editorial
publica una obra. Suele ubicarse en portada,
lomo o contraportada y frecuentemente en Ta
portadilla. En algunas ocasiones el sello coin-
cide con el nombre de 1a editorial pero esto
cada vez ocurre menos porque 10s grupos edito-
riales suelen usar, e incluso comprar, varios
sellos para identificar sus colecciones, temas
y categorias.

(M)
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Makina Editorial
CATALINA HOLGUIN

Somos una editorial digital. Yo he estado
empefiada en tener una plataforma de con-
tenidos que me permita ofrecer el aprendi-
zaje acumulado al estar empleada o prestar
servicios en el mundo de la gestion cultural
y la edicion digital. Es la experiencia la que ha
alimentado a MakeMake. Nuestro propésito
es comunicar y divulgar contenidos vencien-
do las fronteras norte-sur. Somos un conti-
nente, tenemos un idioma, debemos poder
hablar entre nosotros. Por qué no digitalizar
los libros si esta eslamejor manera de poner a
participar culturalmente a un continente y a
un pais histéricamente desconectado, de di-
ficil acceso,donde todo esté lejano,y todo estéa
centrado en Bogota.

Técnicamente, Mikina es nuestra razén
social, mediante la cual prestamos servicios
de edicién digital, conversion electronica de
libros, licenciamiento de software, etcétera.
MakeMake es nuestra plataforma y es una
biblioteca digital. En Méakina hacemos el
software que respalda a MakeMake, nosotros
lo llamamos internamente MakeSoft, este
software también lo licenciamos y adaptamos
para clientes, por ejemplo, hemos hecho una
version para una biblioteca digital en Chile
que se llama BiblioQuinoa, un proyecto de
distribucion de libros indigenas latinoameri-
canos. MakeMake, nuestra libreria o bibliote-
cadigital, funciona por suscripciones anuales.
En ella tenemos libros para chicos entre los
tresylos dieciocho afnos, novelas para adultos,
libros graficos, libros interactivos en html, que
estan inspirados en las apps de hace una déca-
da. Nuestro soporte ideal y para el que disefia-
mos es laweb, o el computador.

()
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Esto es un Libro
TONATIUH TREJO

Nuestro equipo ha ido modificAndose a
través del tiempo. Al principio caimos en el
modelo que considera a autores, disefiadores
e impresores como proveedores terciarios.
Hemos mutado hacia la idea de que cada ac-
tividad, cada mano que toca uno de los pro-
yectos es considerada parte del equipo. Desde
hace un par de afios nos configuramos como
células de trabajo, estructuras dindmicas que
tienen toda la libertad de moverse.

Una editorial es un ejercicio de comuni-
dad, de buscar y proponer formas de gestion
interna que a veces funcionan bajo un es-
quema corporativo y a veces se acercan a uno
cooperativo. Cada uno de nuestros proyectos
nace con una preocupacion diferente que im-
plica aproximarse a ciertas personas, campos
0 pensamientos.

EDICION COOPERATIVA: es la edicién de una
publicacién que se hace de modo horizontal
entre todos los participantes del proceso. Esto
quiere decir que tanto el autor como el editor,
el ilustrador, el impresor e incluso el 1ibre-
ro, toman Tas decisiones conjuntamente y de
manera colegiada, e invierten de modo propor-
cional en el proyecto. Y por 1o mismo comparten
equitativamente los beneficios.

1
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

El equipo de Rey Naranjo al principio fui-
mos John y yo, y él se encargaba inicialmente
de la direccién editorial. Luego fuimos en-
trando Rauly yo a apoyar ese proceso. Hay mo-
mentos en los que cadauno tiene una serie de
proyectos a su cargo, asi es mas facil el trabajo,
aunque todas las decisiones han sido avaladas
por los tres. Adema4s, tenemos una asistente
editorial que nos da soporte. En lo que se re-
fiere al disefio grafico nos interesa tener una
imagen muy propia. Tanto Ratl como John
son disefiadores graficos. Entonces la parte
grafica siempre recae en ellos. Los primeros
libros que hicimos nosotros los disefi6 John.
Los tres diccionarios de palabras. Raul entré
luego al equipo y ahora es el responsable de
disefio, pero John siempre lo acompana. Hay
retroalimentacion. John sigue manejando
las propuestas de cardtula y estructura gra-
fica general y Ratl se encarga de proponer,
desarrollar y finalizar. Ahora, los temas de
disefio siempre llevan a otras conversacio-
nes, materiales, tiraje, costo, etcétera. A veces
terminamos estableciendo entre los tres una
propuesta que nos lleva aun formato especifi-
cooaun tipode papel. Siempre estamos entre
el contenido y la produccién en paralelo para
que el libro tenga coherencia. Somos un equi-
po de nueve personas que trabajamos en pro
del libro, tanto en su concepcién, desarrollo,
c6mo en su promocion, distribucion, venta y
representacion. En ocasiones, dependiendo
del proyecto, acogemos a otras personas que
nos apoyan ya sea en lo editorial o en disefio,
generalmente en esas dos areas.

TIRAJE/TIRADA: es 1a cantidad de ejemplares
que se fabrican en el mismo proceso, sea este
artesanal o mecédnico. E1 término se usa para
referirse tanto a obras gréaficas o artisticas
como a 1ibros o periédicos. En algunos casos
los ejemplares producidos se numeran o firman.

(§)
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Babel

MARIA OSORIO

En Babel somos diez personas, algunas de ellas
llevan veinte afios e incluso més tiempo conmi-
go. Es gente de muchisima confianza. Nosotros
hemos construido un mundo con la gente, todos
hacen parte estructural y participan de la discu-
sion. Nuestros asuntos son diversos, tienen que
ver con la distribuidora, con la libreria y todo el
mundo opinay discute. Pasa lo mismo con los au-
tores de Babel que van llegando y se van quedando.
Es comtun que con ellos hablemos incluso sobre
proyectos que no van a salir por Babel. En algu-
nos casos somos confidentes de ellos. En Babel la
gente opina; si estoy en la mesa de trabajo hablan-
do con un autor y pasa otro a saludar, este ultimo
termina involucrado en la conversacion. A veces
incluso ese tipo de encuentros nos llevan a repetir
trabajos. Asi que las cosas de Babel, sus reflexiones
y procesos, no han surgido porque se me ocurran
ami, nacen de las discusiones que se dan adentro;
cada vez que iniciamos una coleccién nueva o un
proyecto nuevo todo el mundo tiene que ver y se
discute la forma y el contenido. Babel es un opin-
adero. Se trata de gente que trabaja con nosotros
hace mucho tiempo y que por lo tanto tiene auto-
ridad. A mi me dicen jefe por costumbre, pero la
gente que trabaja con nosotros opinay decide. Si
en la libreria deciden que no venden un libro por
alguna cuestion particular, no lo venden. Nuestro
proyecto ha crecido y la gente lo ha hecho suyo.
Pasa lo mismo con nuestras apuestas, peleamos
por un tipo de libro, por los formatos, por las iméa-
genes, pero esas convicciones son del equipo. En
Babel todas las personas hacen parte del proceso,
tienen todos los libros, y cuentan con el derecho a
comprar los libros de la libreria con el descuento
que nos dan las editoriales. Nuestro equipo dis-
fruta, conoce lo que vende y es capaz de transmi-
tirlo. Nadie esté en Babel por sacrificio.

COLECCION: conjunto o serie de 1ibros que compar-
ten alguna caracteristica, bien sea por su tematica,
forma Titeraria, procedencia, extensién, idioma,
etcétera. En algunas ocasiones estas publicaciones
simplemente comparten el hecho de que alguien, por
ejemplo un editor, considera de calidad similar las
historias o 1as narraciones que contienen. Estos
libros suelen compartir los mismos criterios grafi-
cos, materiales y tipografias, con pequefias varia-
ciones que identifican cada titulo.
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Calipso Press
EVA PARRA

Depende mucho del proyecto, pero nosotros al estar en
Cali tenemos la suerte de tener un barrio de impresion. Cali
tiene un pasado muy relacionado con la grafica, con la seri-
grafiay el grabado, con la produccién, entonces hay diver-
sos colectivos, diversas instituciones de la ciudad con las
que colaboramos. Por ejemplo, colaboramos con La Linter-
na, que tiene dos imprentas de los afios 1800 y que comen-
z6 en 1950 siendo un periédico. Hacemos proyectos con
residentes, tenemos una cadena con gente del barrio San
Nicolés: encuadernadores, personas que nos ayudan a in-
tercalar, gente que nos hace troqueles y cosas asi. Ademas,
tenemos una muy buena relacion con un taller de disefio,
Taller Agosto, que est4 en Bogota y es especializado en di-
sefio editorial. También tenemos muchos amigos, muchos
compafieros que entran y salen de Calipso.

SERIGRAFIA: técnica de impresién que consiste en transfe-
rir una tinta a través de una malla —originalmente seda— ten-
sada en un marco. Las zonas de Ta malla donde no hay imagen se
bloquean mediante una emulsién para que no pase la tinta por
ellas. De este modo se consigue anular zonas y dejar otras
libres al paso de tinta. Este tipo de impresién permite la
serialidad porque puede repetirse numerosas veces con la
misma malla.

(»)
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Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

C: En el taller de impresién y disefio de Im-
pronta hay al menos once personas. Nuestro taller
usa la maquina linotipo, que es una maquina que
se invento a finales del siglo xix, principios del xx,
en la segunda revolucién de las artes graficas, de
la imprenta, y que funde de una sola vez una linea
de tipos. El linotipista teclea, caen unas matrices
a un componedor, en una maquina inmensa, y
cuando estin juntas esas matrices y tiene el ren-
gléon completo, hala una palancay tiene un crisol
con plomo fundido —plomo, estafio y antimonio
es realmente la aleacién— y ahi se funde la linea.
Estas maquinas nosotros las tenemos ya rescata-
das, traqueteadas. Rafael es el maestro linotipista,
que tiene sesenta afios operando maquinas lino-
tipo, el impresor es Leonardo Villegas, que es un
impresor tipografico, es decir, que no disefia en
InDesign, sino sobre una mesa de hierro fundido
que se llama tortuga. En ellavamos acomodando la
imposicién con nuestras manos. Gerardo maneja
la linotipo y las prensas a la par, él tiene treinta y
siete aflos y se formo6 y aprendié el oficio con no-
sotros. Gina y Mariana hacen la encuadernaciéon
y el cosido manual, ya sea costura expuesta, copta,
japonesa. Todo esto se hace en el cuarto de acaba-
dos. La edicién la hacemos Alexia y yo, y el disefio
con Helena, y antes también entraba Clemente.
Tenemos una administracién que ha sido indis-
pensable, alli estan Nancy y Zaida que llevan todo
el tema de facturas, cobros, pagos. Ademas de eso,
hayunalibreria en la casay una cafeteria que tam-
bién requieren de la atencion de todo el equipo. En
nuestra casa hay mucho chisme, mucha platica,
que es lo que buscamos un poco, que estos saberes
y oficios del libro vayan generando comunidad.

ACABADOS: son todos los procesos posteriores a

la impresidn que terminan por darle expresidn a un
libro. Una vez impresas las paginas de una publi-
cacién, se procede con el plegado, el armado y la
costura de 1os cuadernillos y posteriormente con la
encuadernacién. Tanto antes como después de encua-
dernar se realizan detalles finales que varian de
acuerdo al disefio y oscilan entre repujados, barni-
zados, troquelados, cortes, Taminados, etcétera.
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Nada

ANDREA TRIANA

Nuestro equipo de trabajo se arma desde las
relaciones cercanas que tenemos con la gente.
Hacemos todo entre amigos y aprendiendo en el
camino. Hemos resuelto poco a poco todos los ro-
les y las necesidades, nos rodeamos bien. Pero no
somos las indicadas para decir como deben fun-
cionar correctamente las cosas. En nuestro caso
es prueba y error. Ademads de su labor artistica y
curatorial, Maria Paola administra. Y yo, ademas
de editora, me converti en disefiadora. Todo el
tema de disefioy produccién lo hacemos nosotras
mismas. En cuanto a la impresién, teniamos una
imprenta que era Torre Blanca, que cerro, enton-
ces quedamos huérfanas. Estamos en esa busque-
da que es crucial.

IMPRESION: impronta, huella, marca o ras-
tro que deja un objeto en otro al someterse a
presién o contacto. Un f6sil es una impresién
muy duradera, una huella humana en Ta playa es
efimera. Las técnicas de impresidén —técnicas
grdficas— se han desarrollado originalmente
para mantener el mayor tiempo posible Ta imagen
en el sustrato que lTas recibe y completa. Los
jeroglificos egipcios en bajo relieve son
huellas sobre la piedra tan sofisticadamente
hechas que constituyen en si mismas una técnica
escultérica. Los cédex, 1ibros previos a la
invencién de 1a imprenta o a 1a mdquina de re-
produccioén serial, ya guardaban de manera muy
eficiente y duradera 1a informacién, tanto que
en nuestros dias quedan algunos. Sin embargo,
hay impresos de un solo uso que son pasajeros,
como periédicos, panfletos y similares, y

esta es una de Tas razones por las cuales estdan
siendo reemplazadas por Tos medios digitales.

(M)
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Makina Editorial
CATALINA HOLGUIN

Somos diez personas. Yo soy la cabeza ad-
ministrativa, hago la direccién editorial y mil
cosas méas. En produccion hay tres chicos que
hacen programacién y libros interactivos,
publicaciones html y web. Las hacemos para
nosotros mismos y también para los clientes.
En contenidos hay una persona orientada
a comunicacioén, que también nos ayuda en
labores editoriales y en conversion a epub.
Otra persona hace de asistente editorial y nos
ayuda con el servicio al cliente en MakeMake.
Tenemos una disefiadora grafica junior y un
disefiador con experiencia que también es
editor. Y en ventas para MakeMake, tenemos
dos vendedores. Usualmente vinculamos pa-
santes, tengo convenios de pasantias con la
Tadeo Lozano, con la Javeriana, con la maes-
tria del Caro y Cuervo, donde soy profesora.
Este espacio me ha servido mucho para re-
flexionar sobre nuestras tareas, sobre lo que
hacemos y qué parte de ello es susceptible de
ser enseflado.
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Esto es un Libro
TONATIUH TREJO

En los primeros afios de nuestro laborato-
rio nos dedicamos a encontrar textos revolu-
cionarios o muy propositivos desde la escri-
tura, pero que habian caido en un modelo de
edicién convencional. Nos propusimos crear
dispositivos de lectura especificos para esas
experiencias de lectura. No solamente nos to-
pamos con que nuestra manera de imaginar
los libros fraguaba en objetos de interés, sino
que logramos establecer relaciones con gente
que admiradbamos, porque finalmente, esos
textos los buscdbamos a partir de nuestros
gustos y de nuestras historias personales.

Ultimamente creo que he tenido la fortuna
de encontrarme los libros que quiero hacer.

Entonces, lo que en un principio era in-
tentar acercarnos a los autores para retarlos
con nuestro pensamiento editorial y recibir
rechazo, o publicar piezas que ya habian sido
impresas para reformularlas desde nuestra
perspectiva, se ha convertido en un proceso
en el que los autores nos buscan porque les
gusta la forma en la que resolvemos las cosas.
Les tengo mucho carifio a esos libros que han
llegado por charlas informales, en una fiesta,
o0 porque alguien te presenta a alguien que
tiene un proyecto que no sabe como hacer. O
cuando se juntan intereses desde disciplinas
diferentes, pero que convergen en un punto.
Por ejemplo, algo de lo dltimo que he hecho
es una serie de videos que surgieron del en-
cuentro con Netty Radvanyi, una francesa
avecindada en México que coordina un labo-
ratorio de arte escénico. Yo andaba pensando
si el libro podia existir si no habia un cuerpo
de por medio, e imaginando que un libro en
realidad es un imén que solidifica al apara-
to narrativo por excelencia que es el cuerpo
justamente. Cuando tu lees estableces cierta
postura, te tienes que aislar, ocurre una rela-
cion exclusivamente intelectual con el obje-
to. Es como si el libro se impusiera y coartara
nuestra capacidad de recibir y hacer narrati-
va solamente con estar en nuestras manos. Y
de repente llega Netty y me dice: «<Estoy dan-
do un taller de corporalidad». Se me ocurri6
llevar libros a gente que se relaciona con el
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espacio a través de la danza, del malabarismo,
del contorsionismo. Les dimos libros y les di-
jimos que hicieran lo que quisieran con ellos,
al contrario de lo que los libros hacen con los
cuerpos, que es detenerlos. Sobre este traba-
jo hicimos una serie de videos que entiendo
como una sola publicacién porque se articu-
lan a través de una introduccién y de un ar-
gumento. Ese fue un «libro» que me encontré
en el camino.

EDICION CONVENCIONAL: suele denominarse de
este modo a Ta edicidn estandar de Titeratura, a
esa que dispone textos de autores, reconocidos
o nuevos, en un formato de bolsillo. Libros para
los cuales el disefio grafico, 1os materiales

o lTas decisiones artisticas siguen una 1inea
expresiva definida previamente. Esto no quiere
decir que carezcan de interés visual porque cada
ejemplar puede tener un margen para reinterpre-
tar 1a Tinea grdfica o reiterar sus cualidades.

1)
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

Nuestro cronograma editorial anual esta esta-
blecido, pero cada libro es un mundo aparte, hay li-
bros que se complican por alguna razén. Suceden
muchas cosas: oportunidades, retrasos, momen-
tos adecuados o inadecuados para sacar un libro.
Y hay proyectos que llegan intempestivamente a
nuestras manos. Sivemos que es el momento co-
yuntural de hacerlo, y podemos, vamos adelante.
Decidimos que queremos hacer en comité, John,
Ratly yo. En esas reuniones vamos viendo lo que
teniamos en el plan, las ideas nuevas, lo que hay
que iniciar, los aliados que nos van a ayudar, el fi-
nanciamiento de cada cosa. Por ejemplo, la guia de
aves que hicimos fue financiada mediante crowd-
funding, decisién que nunca habiamos tomado an-
tes, pero era la manera de financiar un libro tan
costoso de producir. Asi que nos sentamos, vemos
lo que viene en la fila y definimos. Miramos si hay
colecciones que requieren novedades, vemos los
libros o lineas que mejor se estdn moviendo y si
necesitan continuidad. Vemos los proyectos atra-
sados y también los que debemos ampliar. Medi-
mos tanto el catalogo y las colecciones como las
oportunidades. Vamos jugando con las fichas,
medimos lo que queremos hacer contra lo que te-
nemos. Aunque los libros llegan de maneras muy
distintas lo que menos publicamos nosotros son
los libros que la gente nos manda. Para nosotros
es fundamental desarrollar los libros, decidirlos,
encontrarlos. Pasa un poco de todo. Hay libros que
requieren ir hacia atras y otros que se vuelven in-
minentes. Cada libro tiene su historia.

NO FICCION: asi se denomina en el mundo literario
a los textos o escritos que narran o se fundamen-
tan en hechos reales y no imaginados. E1 periodismo
narrativo o 1iterario podria ser un buen ejemplo del
valor que pueden alcanzar 1os escritos de este tipo.
Sin embargo, dado que 1o real o verdadero suele ser
controvertido, algunos de 1os textos que se ubican
en esta categoria bien pueden considerarse en el
terreno de 1a pura invencién.

2
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Babel

MARIA OSORIO

Decidimos hacer un libro cuando encontramos un
autor, un texto que nos conmueve. El ilustrador aparece
posteriormente y hace un trabajo de representacion, de
interpretacion, que también es creador o multiplicador de
la historia. Pero el texto es primero, luego vienen la lectura
y la edicion, y posteriormente se hace una construccién
con las ilustraciones que no estan sometidas a la historia
escrita. Hay unaligazon, pero lailustracion vamaés alla de la
propia historia, la acomparia a otra parte, dice cosas que el
escritor no ha pensado. Este es el motivo por el cual en Ba-
bel nos hemos reivindicado con lailustracién y los ilustra-
dores, porque nos permiten rescatar todo lo literario que
puede haber en las imagenes. Lo interesante es que estas
imégenes, a pesar de su libertad, no constituyen una obra
independiente al texto, son la misma obra.

ILUSTRACION: hasta en el diccionario de Ta Real Academia
Espafiola se considera a la ilustracién una estampa, grabado
o dibujo que adorna o completa un 1ibro o texto. Este género
de acompafiamiento atribuido a Tas ilustraciones es un estan-
dar con el que hay que contar, sin antes decir que la imagen,
o la ilustracidn, son tan capaces como el texto de contar
historias, suscitar reflexiones o construir un mundo.

(*)
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Calipso Press
EVA PARRA

En la mayoria de las ocasiones los libros salen
de las residencias artisticas. En unos casos invita-
mos a personas que nos interesan y en otros llegan
personas que nos buscan. Creo que es un progra-
ma lo bastante sugerente como para que mucha
gente se acerque. El proyecto se ha ido dando de
modo natural a lo largo de estos siete afios que lle-
va abierto. En nuestro caso, la labor de edicion, por
asi decirlo, se entremezcla mucho con una cues-
tion personal y vital. Cuando éramos maés jovenes
deciamos si a todo. De hecho, teniamos esa idea
instalada como principio en nuestro dia a dia. Con
el tiempo hemos aprendido a medir los esfuerzos
econémicos y emocionales. A veces nos llegan
proyectos de tipo «transaccional», temas que no
nos interesan o personas que no estan dispuestas
a compartir. Eso no nos vale. Sin embargo, tengo
que decir que vamos a probar préoximamente las
primeras residencias institucionales, en colabora-
cion con el Instituto Distrital de Artes de Bogoté.
Va a ser la primera vez que hacemos un concurso
publico con participantes, seleccion oficial y fi-
nanciacion. No va a ser una carga econémica para
nosotros ni para los visitantes. Vamos a ver qué
sale de este experimento.

RESIDENCIA ARTISTICA: pasantia que hace un
artista —pintor, escultor, misico, escritor, ar-
quitecto— en un centro educativo —oficial o inde-
pendiente—, museo, centro civico, centro cultural,
sede de colectivo, para elaborar un proyecto especi-
fico en colaboracién o de modo independiente a quien
promueve tal actividad. Hay residencias artisticas
en el campo y en Tas ciudades, unas que implican un
trabajo especifico en comunidades y otras que pro-
mueven un trabajo solitario.
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Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

C: Nosinclinamos por la literatura experimen-
tal, pero nuestras decisiones estan asociadas a las
méquinas viejas. No podemos componer libros
extensos, porque cualquier cosa que hagamos hay
que fundirla en plomo y ponerla sobre la mesa,
sobre las galeras y tener un control. Imaginen lo
que significa para nosotros identificar una errata.
Parareparar el error debemos fundir nuevamente
esalinea, volver a sacarla de lamaquina completay
colocarla en su lugar. Un error de composiciéon nos
puede tomar una semana de reacomodo. Asi que
tenemos que elegir con mucho cuidado lo que im-
primimos. Nos gusta rescatar textos, actualmente
estamos con unas traducciones de William Mo-
rris y con unos ensayos de Virginia Woolf. Cuando
el autor no vive se vuelve todo més 4gil, no sabe-
mos por qué. También hay que decir que nosotros
prestamos servicios de edicién y de impresion y
es esto lo que realmente subsidia nuestro traba-
jo editorial, ademéas de darnos mucho oficio. Esos
libros que hacemos como servicio para los demés
también son importantes porque nos permiten
experimentar cosas que a lo mejor no hariamos
paranosotros.

A: Lalibreria también nos da perspectiva, por-
que conversar con lectores te permite conocer,
saberlo quele interesa ala gente. Eso te da otra di-
mension del trabajo editorial que te permite tomar
decisiones posteriores.

LITERATURA EXPERIMENTAL: aparece como

consecuencia de Tas innovaciones técnicas que
los escritores se imponen a s mismos, a manera
de juego, para 1levar el acto de escritura a
terrenos que no han sido recorridos. Las obras
literarias experimentales se concentran a lo
largo del siglo xx, especialmente a 1a par de
las vanguardias artisticas. Muchos de estos
experimentos lograron inscribirse en el canon
literario, otros solo sobreviven como curiosi-
dades que demuestran las posibilidades infi-
nitas de Tos Timites autoimpuestos durante el
acto creativo.
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Nada

ANDREA TRIANA

Hasta el momento los proyectos llegan,
unos se convierten en libroy otros no. Es el ca-
minoy el propio contexto el que dicta nuestro
quehacer. Al estar rodeadas de amigos artis-
tas la campanilla suena cada tanto. Tenemos
esa pulsién de querer convertir muchas co-
sas en un libro. Por ejemplo, hace un tiempo
fuimos al Museo Nacional y vimos exhibido
El libro rojo del Putumayo. Leimos el subtitu-
lo, que decia algo asi como: «Las atrocidades
cometidas en 1913 sobre los indigenas en la
region del Putumayo». Inmediatamente nos
preguntamos: ¢serd que podemos publicar
este libro? Lo estudiamos, vimos que estaba
libre de derechos y decidimos sacarlo. Son
corazonadas. Se nos prende el bombillito de
tanto en tanto. Asi que los libros surgen de
distintos encuentros o hallazgos. El libro de
Salvaje, Suefios de raspachin, surgié asi: Matias
Godoy se fue a vivir a El1 Cairo para aprender
arabe y ser traductor y empez6 a subir unos
cuenticos cortos a su Facebook, cuentos ara-
bes tradicionales que él iba traduciendo y
colombianizando. A mi me resultaban muy
chistosos. Se los mostré a Gabriel y a Maria
Paolay decidimos que podiamos darles forma
de libro a estas historias. Justo venia unabeca
de publicaciones asi que nos lanzamos. Pero
todo surgi6 gracias a un post de Facebook.
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Esto es un libro
TONATIUH TREJO

Diria que no entiendo muy bien el concep-
to de linea de trabajo o linea editorial.

Y eso probablemente me dé cierta ligereza
para abordar el asunto. Creo que el lenguaje
técnico, el lenguaje propio de una disciplina
es el primer cinturén de castidad que tene-
mos que romper, respetar el lenguaje por lo
que supuestamente quiere decir es quitarle
un montén de posibilidades. Nosotros nos
dejamos contaminar con lenguajes de otros
espacios, de otras culturas, de otras discipli-
nas para construir las lineas de inquietud.
Es la sensacién de no caber en los formatos
o lineas preestablecidas la que va procurando
las pequenas fisuras sobre el monolito, sobre
las formas del libro. El formato o las lineas te-
maéticas son victimas de su propio éxito, de su
propia plasticay expansion.

FORMATO: es el tamafio de una publicacién, su
base y altura, asociado al nimero de péginas

y espesor. Aunque elegir un formato apropiado
es crucial para evitar desperdicio de papel,
costos extra en produccién o un grosor inconve-
niente, el formato es mds que una medida, es el
conjunto de caracteristicas técnicas y expre-
sivas de una publicacién, su presencia fisica.

1
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

Nosotros somos conocidos local e inter-
nacionalmente por nuestros libros graficos,
perolanoficcién es muy importante para Rey
Naranjo. Nuestras colecciones de ensayo so-
bre memoria o crénica son importantes por
el tema politico,y desde el corazén de Rey Na-
ranjo nos interesa tratar la realidad y tocarla
de una manera analitica. La coleccion de cro-
nica en la que tenemos libros de Juan Miguel
Alvarez sigue creciendo, porque tenemos una
conviccion politica y queremos publicar tex-
tos sobre lo que est4 pasando en Colombia, o
lo que havenido pasando en la historia de este
pais. Por otro lado, nunca ha sido de nuestro
interés casarnos con una sola linea o tema.
También tenemos varios libros que tratan el
tema de la personificacién —o c6mo se asu-
me la personalidad en diferentes &mbitos, no
solamente en el &mbito sexual— y, al mismo
tiempo, contamos con una linea editorial en-
focada principalmente en nifios y jovenes que
es ilustrada y también se dirige a adultos. En
narrativa también tenemos ficcién y no fic-
cién. A la no ficcién le apostamos bastante.
Un proyecto editorial es una busqueda per-
manente, es muy dificil tener desde el inicio
las lineas editoriales. Nosotros somos flexi-
bles con esa estructura porque todo el tiempo
estamos tratando de encontrarla, de cambiar-
la, y no es porque no estemos convencidos de
lo que hacemos, sino que identificamos nue-
vas necesidades,vemos cosas que funcionany
otras que no. Asi que paranosotros el proyec-
to editorial fluye entre una cosa y la otra todo
el tiempo porque nos interesan diferentes
teméticas y modos de abordarlas.

CRONICA: género Titerario que se estructura
a partir de Tos hechos acontecidos y cronol6-
gicos. Suele incorporar testimonios o testi-
gos y se usa cominmente en el periodismo para
atender temas actuales. Se supone que es 1a
objetividad Ta que debe brillar en un escrito
de este tipo, pero a pesar de ello es comln que
las mejores crénicas expresen la mirada parti-
cular del autor.
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Babel

MARIA OSORIO

Es complicado. Pasan cosas, casualidades. A
veces llegan textos que nos seducen, en otros casos
identificamos novelas que no estan disponibles
hace tiempo. Nosotros empezamos Frontera, por
ejemplo, con Maria Gripe, recuperando ese pen-
samiento. Ella habia sido publicada en la coleccién
Alfaguara juvenil, que era impresionante y mara-
villosa, libros de altisima calidad que no excluian
nunca a los adultos. Asi que empezamos con li-
bros que queriamos rescatar porque habian desa-
parecido del mercado, libros que habian circulado
hacia mucho tiempo en otros paises de América
Latina como Stefano, de Maria Teresa Andruetto,
un libro maravilloso que nunca habia circulado
en Colombia. Todo esto mientras conseguiamos
textos de escritores colombianos, porque nuestra
idea era invitar a los locales a publicar. Frontera
iba a ser una coleccién con un formato distinto y
con ilustraciones, pero en el camino decidimos
que queriamos enfocarnos exclusivamente en los
textos. Y eliminamos todas las imégenes de esa
coleccion. Para nosotros esa coleccion es un ma-
nifiesto, solo sirve para leer, no sirve para decorar
la sala ni para trancar puertas. Con ese prop6sito
naci6 Frontera. Y més adelante se ampli6 a una li-
nea ilustrada porque nosotros también tenemos
reversa y cambio direccional. Lo que ocurri6 fue
que empezaron a llegar a Babel textos interesantes
que no eran tan extensos para hacer una novela.
Eran historias cortas, pero muy bonitas, muy gra-
ficas, y merecian ser ilustradas. Con la primera, la
de Antonio Ungar, estuvimos nueve afios tratan-
do de entender qué debiamos hacer. No es que un
dia cualquiera decidimos que ese texto debia ser
ilustrado. Fue una discusion y un trabajo muy lar-
go con distintos ilustradores hasta que llegamos
a esta idea: el ilustrador no ilustra lo que esta en
el texto, sino que nos ayuda a ampliar la historia,
se hace participe de ella. También ocurre en Los
irlandeses, la ilustracion logra contarnos qué pasa-
ba previamente y que pasara después de la histo-
ria. En La mujer de la guarda la ilustraciéon arma un
contexto grafico a la historia, en el libro de Maria
Teresa Andruetto escogimos como ilustrador a
Daniel Rabanal porque él conocia la historia de
primera mano, habia estado preso en la dictadu-
ra militar y sabia muy bien de qué hablaba Maria
Teresa. Daniel puso ilustraciones en el libro con
toda la fuerza de la que fue capaz, pero se trata de
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imégenes que no estan narradas en el texto, él participa de
lanarracion y amplia la historia. Esa es nuestra manera de
proceder con Frontera ilustrada.

MANIFIESTO: texto corto en el que se hace una declaracion
de principios o intenciones. Por 1o general este documen-
to enumera ideas de modo concluyente y defiende un plan de
accién. E1 carédcter del manifiesto es polémico e intenta
controvertir o refundar algo.

(*)
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Calipso Press
EVA PARRA

Atendemos dos colecciones. Una se llama A
Sketch For The Future (Un Boceto para el Futuro),
una coleccién que esta hecha en honor a Muriel
Cooper. Wikipedia tiene una frase muy chistosa
sobre ella, dice algo asi como que es la mejor dise-
fnadora que todavia no conoces. Ella es la respon-
sable de la creacién del departamento visual del
MIT, que es el primer departamento universita-
rio dedicado al pensamiento visual, casi el primer
departamento de produccién de conocimiento
en disefno. Fue una pionera del disefio editorial y,
como trabajaba en el MIT, tenia acceso a uno de
los primeros computadores con entornos graficos.
Tenia un taller increible y una clase que se llama-
ba Taller de Lenguaje Visual, alli tenian méquinas
tipogréaficas, duplicadoras, fotocopiadoras, maqui-
nas de serigrafia. Y ese taller se ocup6 de pensar
como iba a ser el disefio editorial en el &mbito di-
gital. Recomiendo su trabajo.

Asi que la coleccion es en honor a una carta
que ella escribi6. Hay una revista de arquitectu-
raen el MIT que se llama Plan y el director en ese
momento le pidi6 a ella que escribiera un articu-
lo explicando qué hacian en el taller, porque por
lo visto era una cosa loquisima. Ella le respondid
con una carta en la que redacté un manifiesto so-
bre la edici6n del futuro. Alli habla de los medios
de produccién y de las personas que harian esas
ediciones, se trata de una reflexion acerca de lo
humano y lo técnico. Y termina diciendo que su
texto es un boceto para el futuro, casi como una
promesa. A partir de esto elabord una serie de pé-
ginas en las que los estudiantes y ella escribieron
el articulo de maneravisual. Es un experimento vi-
sual y abstracto que no tiene una légica discursiva
y no parece un articulo de revista académica. Todo
esto lo cuento para decir que, con esa tltima frase,
esa promesa que ella hace, con ese boceto para el
futuro, lo que hacemos es reunir publicaciones de
muchos tipos, buscar textos, obras, lo que sea, que
se dediquen a reflexionar sobre asuntos que nos
parecen urgentes ahora para habitar el futuro. Esa
linea tiene nombre y numeracion, a veces vamos
abuscar a los autores y a veces llegan con trabajos
que son perfectos para la coleccion.

Luego esté la otra coleccidn, que es mas he-
terogénea, y es el resultado de las residencias de
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artistas que tenemos. Nosotros abrimos un espa-
cio donde quien quiera desarrollar un proyecto
que tenga algo que ver, aunque sea lejanamente,
con la experimentacion editorial o con la inves-
tigacion de medios de impresion, puede hacerlo.
Viene a la casa, al estudio y se viene a vivir aqui,
en el mismo formato de las residencias artisticas.
Y durante ese tiempo vamos negociando y vamos
desarrollando una publicacién. En este caso la
coleccion o linea editorial ya depende mucho
mas de los intereses de la persona invitada, por
ese motivo es mucho més diversa, no cuenta con
una temaética central, sino que tiene que ver con
la experiencia de cada persona.

Y luego tenemos otras lineas que no son ex-
plicitas. No hablamos normalmente de ellas, no
tienen un nombre especial, pero nosotros si que
priorizamos la publicacion de ciertos contenidos
y de ciertos personajes. Por ejemplo, la mayoria de
nuestras autoras son mujeres, muchas mujeres lo-
cales, nacionales. Intentamos hacer publicaciones
que versen sobre la propia consideracién de qué es
un libro, qué deberian ser, qué son las bibliotecas.

ARTES VISUALES: asi se denomina a las artes
plésticas cuya fuerza expresiva se concentra en

lo visual: el dibujo, 1a pintura, 1a escultura,

Ta fotografia e incluso el cine. Con esto se busca
diferenciarlas de 1as demds artes —la misica, la
literatura, la arquitectura, el teatro o 1a danza-—.
E1 Tibro es un dispositivo que se usa con frecuencia
para la divulgacién de Tas artes visuales, porque
ademds de tener Ta capacidad de ser soporte para
ellas, puede convertirse en objeto de creacién de 1a
obra en s misma.

IMPRESION BAJO DEMANDA: es 1a impresién de

libros que se hace inmediatamente después de recibir
un pedido. Esto significa que Tos editores imprimen
en Ta medida en que venden, en Tugar de hacer tirajes
que deben guardar en bodegas para evacuar de modo
paulatino. Este tipo de impresidn es posible gracias
a mdquinas como la Riso 0 a las impresoras que pare-
cen un dispensador de bebidas o alimentos y son aptas
para libros de bolsillo, sencillos y estédndar.

Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

A: Tenemos varias colecciones. Una se
llama Cuadernos de Rescate, en la que publi-
camos traducciones, por ejemplo, sacamos
Caminar, de Henry David Thoreau, y después
El pintor de la vida moderna, de Baudelaire. Ade-
mas, tenemos Grieta, una coleccion de libros
pequenos y mas econdémicos. Y esta también
Papeles Insurrectos que tiene los interiores
impresos en Risoy la portada en linotipo para
hacerlos més rapido y poder imprimir bajo
demanda. Aparte de esto tenemos la colec-
cion general de Impronta, dedicada a auto-
res latinoamericanos, vivos. Aqui buscamos
textos hibridos, poesia, ensayo, cuento; textos
cortos porque no podemos, por nuestras limi-
tantes técnicas, imprimir cosas extensas.

C: Rescatamos los textos a capricho, intui-
tivamente, bajo las afinidades que tenemos los
editores. Estos autores normalmente hacen
parte del canon literario, son clasicos. Asique
lo que nos importa es que se toquen algunos
temas inquietantes, por ejemplo, en Caminar
nos gustaba mucho laidea de que la caminata
a través de la naturaleza pudiera ser una ac-
tividad estética, pudiera ejecutarse como se
ejecuta una pieza musical. En Baudelaire en-
contramos el reverso de esto, no en la natura-
leza, sino en la ciudad, esa misma especie de
sensibilidad, pero citadina. De Virginia Woolf
nos gusta mucho su ensayistica porque lana-
rrativa se consigue con mayor facilidad. No-
taran que todos estos textos son de dominio
publico, eso vuelve la cosa un poco més sen-
cilla, aunque el trabajo duro esta en la traduc-
cion, el traductor también implica regalias,
honorarios y demés. Nuestras traducciones
son mexicanas. Evadimos el espafiol neutro.

A: Con las traducciones intentamos traer
el texto a hoy en dia.
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Nada

ANDREA TRIANA

Hacemos el chiste de que somos un grupo
editorial, grupo editorial Nada, y cada uno de
nuestros sellos parece tener una linea. Cada
sello tiene un camino claro. Salvaje es una
mezcla; se trata de contenidos que generan
resistencia, que van a contracorriente desde
el arte, desde laliteratura, desde los cruces po-
sibles que pueda haber ahi. Salvaje es un es-
pacio de exploracion. En cambio, Jardin es un
sello més plastico, dirigido a lo visual. Ham-
bre publica textos o literatura que estan en
dominio publico, que no han sido traducidos
al espafol o que han sido traducidos reciente-
mente. Y se hace un acompafnamiento desde
la ilustracion. Hasta ahora no ha habido nin-
glin motivo o contenido que nos lleve a tener
colecciones, aigualar formatos o linea gréfica.
Cada contenido define la forma material y el
disefio que va a tener la publicacion. En térmi-
nos practicos, yo tengo que pensar en Jardin
y en Salvaje, hago parte de esos dos comités.
Y Maria Paola en el de Hambre y Salvaje.

GRUPO EDITORIAL: es una empresa que aglu-
tina diferentes sellos editoriales, mantengan
ono su identidad de cara al plGblico, aunque
internamente se rigen por Tas directrices
corporativas del grupo. Su tamafio y capacidad
de distribucién le garantizan hegemonia en el
mercado. Uno de Tos grupos editoriales mas co-
nocidos es Penguin Random House, que reline mas
de 250 editoriales de diferentes paises.
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Esto es un Libro
TONATIUH TREJO

Hasta ahora siempre ha habido alguien
conmigo que tiene la cabeza fria y cuya ob-
sesion es el orden, la pulcritud. Yo habito el
lado lirico de la editorial. Mi papel es estable-
cer el desorden de los libros, esa fraccién que
podriamos llamar poética. Aunque los libros
estan disefiados para leerlos completos, esto
en la practicano ocurre, ya sea por falta de in-
terés, o por lo que sea, los libros pueden que-
dar inconclusos. Es méas, cuando uno lee un
libro 0 accede alainformacién que hay dentro
de una publicacidn, esa informacion es frag-
mentada, te quedas con un pedazo. Decir que
conoces un libro, aunque lo hayas leido com-
pleto es falso. Esta certeza me ha empujado a
buscar el desorden del libro. Qué pasa si alte-
ramos la secuencia tipica del libro, qué pasa
si desprendemos las paginas. ¢Seguimos te-
niendo un libro ahi? (Qué eslo que hace aun
libro ser libro? ¢Si yo cambio el orden de las
paginasy lovuelvo a encuadernar, es el mismo
libro el que est4 ahi? Este tipo de preguntas
me permiten crear experiencias de lectura
diferentes, darle desorden al orden, porque
creo que humanamente somos muy buenos
lectores de cédigos, sabemos encontrar pa-
tronesy eso es algo que puede partir desde el
disefio, permitir que la gente recorra el libro
como quiera. El asunto que me interesa con la
expresion del libro es provocar la curiosidad y
la activacion del altimo engranaje que estd en
el lector. No estoy proponiendo un libro que
no tenga una coherencia, sino que esa cohe-
rencia se la pueda dar la propia experiencia
del lector.

Por otro lado, decido la expresion de acuer-
do con el contenido, intento ser hipersensi-
ble a él para descubrir el formato que requiere
el texto. Eso pasa por ejemplo con el libro 16
fotos que no tomé. Descubri ese libro y no me
resisti a hacer una ediciéon nueva que tuviera
en cuenta la naturaleza del contenido. Aun-
que la idea del fotégrafo era genial, se habia
resuelto en un libro sin valor editorial. La pri-
mera edicion del libro secuenciaba una serie
de iméagenes creadas por el fotégrato Benofit
Grimalt sobre encargos periodisticos que no
habia podido hacer. Fotos que nunca pudo
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realizar por diferentes circunstancias. En la
desesperacion por entregar el trabajo a sus
empleadores, dibujaba las fotos y las enviaba.
Obviamente al empleador no le caus6 gracia,
pero Benoit descubri6 que podia hacer una
publicacién con estas imagenes. Es un libro
muy humoristico que termina confrontando
dos 6rdenes de creacién que parecen absolu-
tamente irreconciliables —la fotografiay el di-
bujo—. Este proyecto cuestiona abiertamente
dénde es que sucede el acto fotografico, si esta
en la memoria, en el proceso, en la cdmara o
en la abstraccién del momento. Cuando co-
noci al editor de Pursuit Editions (Francia) le
propuse hacer una ediciéon en Méxicoy él me
envi6 directamente con Benoit. Le escribi un
correo con la imagen de un dummy de la idea
que tenia: imprimir las fotografias en papel
fotografico con una marca de agua en la parte
de atras (como las entregaban antes los labo-
ratorios) e introducirlas sueltas dentro de un
sobre similar alos que entregaban en las casas
de revelado fotografico. Estaideale gusté y me
permiti6 hacerlo.

LIRICO: como género Titerario, engloba las
obras que, a diferencia de Tas narrativas, no
ponen su énfasis en Ta construccién de histo-
rias y personajes, sino en abordar la natura-
leza de Tas sensaciones desde una perspectiva
subjetiva. Sumanifestacidn mds reconocida es
la poesia. Aplicada como calificativo de una
publicacién, podria significar que l1os elemen-
tos dispuestos cumplen una funcién mds alld de
1o meramente practico o mecénico, convirtién-
dose en simbolos de otras intencionalidades con
respecto a Ta forma en que pueden ser leidas.
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

Lo que esté en juego es la temética, el trata-
miento que se hace de ella, la apuesta por un autor.
Lidiar con autores suele ser complejo. Hay gente
que te manda una propuesta, texto o incluso dise-
no,y pretende que lo publiquemos tal cual estd. Y
nosotros no trabajamos asi. Lo mé4s importante de
un texto o una ilustracion es la manera de tratar
un tema, una historia, y nosotros lo que evaluamos
siempre en cada material que nos llega o que pro-
ponemos es si la historia tiene cabida en nuestro
catélogo, sivamos a poder expresarlabien en nues-
tro universo. Si se trata de un libro ilustrado tiene
que gustarnos mucho lailustracién y debemos po-
der establecer un didlogo con los autores, llegar a
consensos. Lo que nos interesa, normalmente se
ilustra. Pero hay que contar con las personas ade-
cuadas. En el comic tiene que estar muy clara la
convivencia entre texto e imagen. Nosotros hici-
mos una adaptacion de Tanta sangre vista porque el
autor, Rafael Baena, creia que su libro podia expre-
sarse muy bien como cémic, de hecho, fue él quien
nos busc6 y acompafi6 todo el proceso. Cuando
las cosas son asi, normalmente salen bien. Pero
ilustrar novela grafica es tenaz, es mucho trabajo,
toca estar todo el tiempo creando y la mano y la
cabeza se cansan. Generalmente los ilustradores
empiezan con un impetu tremendo y después se
agotan, bajan el ritmo. Hay que saber contar con
esas cosas. Hemos encontrado varios ilustradores
en los que confiamos, tanto en Colombia como en
el exterior.

NOVELA GRAFICA: es un formato de publicacién que

para narrar se vale tanto de textos e historias com-
plejas como de dibujos expuestos en una estructura
de vifietas. E1 autor suele usar diferentes recursos
retéricos para enriquecer y articular el textoy la
imagen. E1 término aparece en la década de 1os afios
setenta, en parte para reivindicar el estatus de
este tipo de obras, hasta entonces conocidas como
cémic o historietas, frente al mercado editorial.
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Babel

MARIA OSORIO

Para mi, la mano y el 14piz son fundamentales, me in-
teresavolver a ellos, conseguir de nuevo esa expresion mas
cargada. No me interesan los dibujitos, sino las expresio-
nes fuertes, que digan y transmitan perplejidad. Primero
trato de conseguir ese caracter en la expresion graficay
después llega el valor narrativo de la imagen. Asi que no
se trata simplemente del colorido, sino de la expresion,
son cosas diferentes. Y de ahi el uso de las bicromias en la
coleccion Frontera. Es una cuestion de tono, de sorpresa,
de caracter. Los editores independientes existimos para
experimentar. Para hacer las cosas convencionales y que
se venden mucho estan los demas. Nosotros nunca vamos
a hacer ese libro que consigue una aceptacion universal
posventa, ni siquiera nacional, asi que podemos darnos el
lujo de buscar el tono, de que los libros se parezcan a no-
sotros y no a cualquier cosa, de ir con toda la fuerza para
encontrar mil o dos mil personas a las que les guste y ya
con eso es suficiente.

EDITORIAL INDEPENDIENTE: suele hacer referencia a una
empresa editorial que no hace parte de ningln conglomerado
econémico y en 1a que 1os criterios de calidad artistica y re-
levancia cultural para editar un 1ibro pesan mas que 1os ra-
zonamientos comerciales. Sin embargo, es una definicién que
se cumple de manera muy diversa, pues puede aplicar tanto en
editoriales con grandes voldmenes de publicacién como en se-
110s que publican un solo titulo al afio. Parte del debate que
genera este concepto estéd en la pregunta: éde hasta qué punto
puede hablarse de independencia si todas las editoriales de-
penden del mercado para la supervivencia de sus proyectos?
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Calipso Press
EVA PARRA

Nuestros libros surgen de procesos colectivos,
compartidos entre nosotros y los autores. Al final
los artistas aparecen oficialmente como autoresy
nosotros como editores, pero es una convencion,
En algunas ocasiones, cuando las personas vienen
con unaidea fija o ya adelantada, nosotros funcio-
namos como productores. Pero 1o mis comun es
que la gente llegue aqui con una investigacion
en curso en la que nos involucramos y converti-
mos, de manera acordada, en publicacién. Pero
no tenemos una féormula, un estilo o una manera
preestablecida de expresarnos, tendriamos que
tomar proyecto por proyecto para ver las varian-
tes. A veces el artista sabe secuenciar contenidos
y lo hace de modo auténomo, pero normalmente
esun proceso que elaboramos juntos. En otros ca-
sos llamamos a nuestros amigos de Taller Agosto
para que nos ayuden con el disefio y la maqueta-
cién. No es que todo en Calipso sea vago o fanta-
sioso, pero es cierto que nuestros libros vienen
de procesos algo indeterminados. De hecho, hay
procesos que nos llevan a terminar en afiches, o
en recetas culinarias o en talleres pedagégicos.
En ese sentido somos todoterreno, y nos interesa
la idea de lo inesperado. Normalmente no cono-
cemos de antemano los resultados a los que llega-
remos, porque trabajamos con procesos abiertos,
porque los artistas vienen acé a involucrarse con
el contexto vital y técnico que ofrece la ciudad de
Cali, incluso con sus talleres de artes graficas, y
ese mundo termina afectando todo. Hemos te-
nido residentes que han cambiado totalmente la
idea de proyecto con la que empezamos. Por ejem-
plo, un artista que hacia unas residencias en las
comunidades misak termin6 fundiendo en bron-
ce una letra del alfabeto misak, mediante tipos de
Ludlow. Perono con el tipo, sino con el molde para
hacer el tipo. Y su obra al final, el resultado de la
residencia, fue dejar ese molde en el armario de
esa Ludlow que esta en el barrio San Nicolas para
que cualquier persona en el futuro pueda usarla.
Nada de eso lo podiamos prever.

Por otro lado, tenemos un amigo, George Wie-
tor que es el creador de la wiki de Riso (stencil.
wiki) —el sistema de solucién de problemas que
tenemos todas las imprentas Riso del mundo—,
que dice que no imprime nunca con mas de tres
tintas porque le parece un despilfarro. El ha in-
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vestigado muchoy logra policromias con dos o tres
tintas. Este amigo afirma que la estandarizacién
del color comenzo en los afios cincuenta gracias a
los impresores de comic en Estados Unidos, para
evitar que lo que se imprimia en Los Angeles tu-
viera unatemperatura distinta de lo que se impri-
mia en Nueva York. El sostiene que la convencion
del CMYK es buena para representar ciertas rea-
lidades, pero no todas. No es lo mismo la tempe-
ratura del color en Michigan, donde vive George
—que suele ser marrén calido— que la atmosfera
cromaética de los trépicos, donde esta Calipso, en
laque hay muchosverdes. Y por esto él argumenta
que el CMYK no es la mejor manera de represen-
tar la realidad y la luz. El punto es que somos per-
sonas distintas, estamos en contextos diferentes y
eso deberia llevarnos a expresiones graficas diver-
sas. Por ejemplo, nosotros ahora mismo estamos
experimentando con la reproduccion risografica
de fotografias y estamos buscando imprimir a co-
lor, es un proceso muy desafiante que va a llevar-
nos a resultados particulares. Me hubiera gustado
entender, desde que empezamos con este oficio, lo
importante que es la preprensa para la consecu-
cién de laimagen. Laverdadera investigacion sobre
laimagen esté en la preprensa, en ese proceso en el
que «traduces» el lenguaje de los archivos de dise-
fio al de la maquina que imprime. Esto ocurre con
todos los medios de impresion, pero con la Riso hay
pocos estandares porque hay poca trayectoria. La
Riso es una maquina muy tonta, no le gustan las
cosas complejas, imprime archivos PDF en esca-
la de grises y manualmente cambias el color en la
méquina. Aqui es donde entran las cuestiones de
la preprensa: jugar con los perfiles del color, crear
tramas, combinaciones.

PREPRENSA: es 1a preparacion y Ta adecuacién de
los archivos de disefio grafico antes de entrar a
imprenta y que considera el tipo de mdquina en la que
se imprimird y 1os protocolos de 1a imprenta. E1 ob-
jetivo es que el producto final sea una reproduccién
predecible y consistente. Incluye la creaci6n de un
archivo de alta calidad, 1a revisién minuciosa de
los perfiles de color y de 1os madrgenes, por ejem-
plo, hasta la preparacién de tintas y 1a fabricacioén
de Tas planchas de impresién.

Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

C: No podemos desvincular el contenido
del continente,la materialidad del libro es ca-
paz de imponerse sobre el texto mismo, sobre
la grafica misma. Al respecto de la historia
cultural del libro uno puede encontrar una
bibliografia amplia sobre como las condicio-
nes materiales del libro permean el conteni-
do, esto es algo muy peculiar. Asi que aunque
se puede imponer lovisual, nosotros tratamos
de acordar el contenido con el continente, ese
es el ejercicio que todo el tiempo estamos re-
flexionando. Y en todo caso nos interesa que
exista una prudencia entre ambas cosas. In-
tentamos no excedernos porque material-
mente tenemos los limites impuestos por
nuestro propio medio de impresion, podemos
hacer un detalle de otra manera, pero prefe-
rentemente resolvemos la expresion visual
con los catalogos tipogréaficos de las fundido-
ras que disponemos.

TIPOGRAFIA: es el oficio de crear o seleccio-
nar 1os tipos —familias-pesos-estilos— que van
a ser usados en el disefio de una publicacioén.
Aunque aln existen tipos fisicos y es posible
trabajar con ellos, 1o mas comin es usar las
fuentes tipogrdficas que se encuentran dis-
ponibles de manera digital; esto facilita la
eleccidén y las posibles combinaciones, en las
que juega un papel importante la naturaleza del
texto (qué quiere decir y qué fuente ayuda a de-
cirlomejor), la apariencia de las letras y 1os
estilos en 1os que esta puede ser usada.

(™)
81



Nada

ANDREA TRIANA

Cada contenido establece su propio orden
y expresion porque cada proyecto procede de
un universo muy diferente al otro. Aunque
cada libro se trabaja en conjunto con el au-
tor o artista, nos gusta tener el espacio para
provocar sentido y orientar la edicién. Si nos
llega un proyecto solucionado, ya vuelto libro,
no suele llamarnos la atencién. Lo que nos
interesa es el didlogo con los artistas, decidir
el libro en conjunto. Cuando Gabriela Pinilla,
—autora de La sotana y la espada, un libro ilus-
trado que publicamos hace un tiempo—, llegd
a Nada, tenia la intencion de convertir en un
comic su investigaciéon. Erauna historia com-
pleja, ella ya tenia algunas iméagenes y textos,
pero nos parecia forzado llevar ese material al
comic. Asi que le propusimos hacer un libro
ilustradoy las cosas fueron saliendo median-
te la conversacion. En ese caso la forma del li-
bro se estableci6 gracias ala direccién general
que pudimos construir con ella.

COMIC (0 HISTORIETA): formato narrativo
hecho de una secuencia de ilustraciones, y a
veces de textos, que le permiten al lector re-
construir un relato. Como Tenguaje y estructura
puede ser utilizado en todo tipo de géneros y
temas, pasando por el humor, Ta ciencia fic-
cién, las historias de superhéroes, el perio-
dismo y la crénica histérica. Su unidad basica
es la vifieta, un recuadro en el que se presenta
un instante de accién que cobra sentido a 1a Tuz
del orden que ocupa en la pégina.
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tan mejor para ser expresados de
manera digital. En este libro so-
bre los Llanos, el impreso asimila
el espacio fisico en la horizontali-
dad del formato, en cambio en di-
gital las opciones se amplian a la
verticaly ala horizontal, se puede
extender la pantalla o la interfaz
infinitamente, este es un recurso
muy natural para la pantalla, que
en libro de papel se vuelve delica-
do y costoso.

Siento que los adultos disfru-
tan mucho los libros interactivos,
sobre todo los adultos alos que no
les gustaleer. Los libros interacti-
vos suelen ser atractivos paralec-
tores habituados, pero sobre todo
para gente que no se considera
lectora. El asunto es que si Make-
Make no les gusta a los adultos,
como llegariamos a los nifios.
En lo digital hay una ventaja, los
colores son gratis. MakeMake
es muy colorido, nos gustan los
colores fuertes. Nuestra paleta
de colores es amplia y nuestras
estructuras de navegacion y bo-
tones suelen ser mas o menos
obvias,y eso de alguna manera ha
hecho que se nos identifique en
el nicho que atendemos: biblio-
tecas, colegios, gente que no es
experta en temas digitales.

LIBRO INTERACTIVO: es aquel
que propone ejercicios de lectu-
ra por fuera de 1o convencional,
al inducir al Tector para que
manipule el objeto de forma tal
que acceda a otros recursos o que
proponga, desde 1o narrativo,
otros caminos que modifiquen la
historia. En Tos 1ibros impresos,
un ejemplo son Tas publicaciones
que hacen uso de 1a ingenieria de
papel: imdgenes impresas que se
arman de manera tridimensional con
el pasar de las pdginas. En Tos 11i-
bros digitales, 1as posibilidades
son mucho mds amplias en términos
técnicos. Se pueden incorporar
sonidos y videos, por ejemplo, o
incluso permitir que el usuario
comparta informacién que modifi-
que la linealidad del relato.
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Esto es un Libro
TONATIUH TREJO

El formato es la constante, la estructura.
Esté4 ahi para recordarte como hay que hacer
las cosas, como funcionan y hasta ahi. Me pa-
rece que inmediatamente después de apren-
der del formato viene la disidencia. Porque el
formato nunca esta finalizado. Cuando td en-
cuentras un margen en el que puedes hacer
anotaciones o desarrollar ciertas ideas, estas
ampliando el grado de contencién del libro.
Pero automaticamente también estés gene-
rando un nuevo formato que va avolver a pasar
por un estudio, que va a volver a pasar por una
experimentacion.

Creo que la idea del formato o dispositivo
se entrelaza muy intimamente con la del ar-
tilugio. Cuando surgié el modelo econémico
del libro, que se sigue replicando hasta ahora,
provocé una fascinacién barbara; el asunto es
que ya normalizamos la fascinacién por ese
dispositivo. Lo que a mi me interesa es volver
un poco hacia ese momento, hacia el origen
del formato libro, para inocularle nuevamen-
te la posibilidad de fascinacién. Porque el
dispositivo uno lo puede ir perfilando, lo pue-
de ir trabajando, siempre en el sentido de la
coherencia con el contenido, pensando, por
supuesto, que el dispositivo también es con-
tenido. Me interesa la porosidad entre un
concepto y otro. El motor, el combustible que
alimenta al libro es esa idea de que el formato
también es contenido, también habla.

Creo que el diseno, el color o el formato
son engranajes que funcionan a partir de una
magquinaria mayor. Me parece que lo mas im-
portante en un libro es el contenido. Y estos
aspectos como el color, la tipografia y el for-
mato los entiendo como elementos del propio
contenido. En el caso de la tipografia, para mi
el asunto es intuitivo, confiamos en nuestro
bagaje como disefiadores, pero alahorade re-
solver asuntos mas pragméticos regresamos a
labibliografia de los maestros.

De la tipografia lo que me ha interesado,
como objeto de estudio, es su sonoridad po-
litica. Pienso en la tipografia que se conoce
como Ayotzinapa, disefiada por los tipografos
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mexicanos Raul Plancarte y Cristébal Henes-
trosa, que se gener6 después de haberse dado
el horrible caso de estudiantes masacrados.
Pienso en el hecho de que un disefador ti-
pografico se haya expresado a través de la ti-
pografia para afinar una fuente tipo esténcil,
con la que uno podia salir a la calle a dejar sus
consignas politicas. Me parece una cuestion
brillante. Yo creo que a veces el texto no esco-
ge la tipografia, sino que estamos llegando a
un nivel de trabajo tipografico de gente muy
sesuda que disefia tipografias para provocar
cierto tipo de textos.

El color, en cambio, tiene que ver especi-
ficamente con cada proyecto. No olvidemos
que somos editores muy pequenos, muy sen-
sibles a las circunstancias, el color depende,
por ejemplo, de cuestiones presupuestales o
del sistema de impresion con el que vamos a
experimentar. Yo creo que el color también es
una de esas cosas que se puede abordar desde
muchos dngulos. Puedes decidir imprimir un
libro exclusivamente con un colory eso gene-
raun arbol de decisiones. En ese caso el color
funciona como un ancla del proyecto. Pero
tan relevante como el color es el impresor.

ESTRUCTURA: es 1a disposicion espacial y
narrativa de Tos diferentes elementos que com-
ponen un libro. Existe una estructura conven-
cional que dicta el orden de aparicién de los
diferentes componentes (por ejemplo, que To
primero en aparecer sea la portada y 1o G1timo
el colofén), pero esta puede ser reinterpreta-
da en cada publicacién de acuerdo con motivos
diversos. Un cambio importante en Ta estructu-
ra casi siempre indica un énfasis o 11amado de
atencidn que, en conjunto, modifica 1a manera
como se lee un Tibro.

1)
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

Nosotros queremos que el publico en general
tenga acceso a nuestros libros. Asi que usamos for-
matos que permitan un buen rendimiento del papel
para que no haya desperdicio y sean econémicos. Y
en ese sentido, trabajamos desde las caracteristicas
que tiene cada coleccion, En nuestra linea infantil
usamos un formato mas grande que en otras lineas
y una encuadernacién en colaminado que ofrece
buena flexibilidad para los nifios. Nosotros siempre
llegamos al libro sofiando en términos de papel, can-
tidad de tintas y acabados, y luego nos damos cuenta
de que va a salir carisimo. Y le bajamos especifica-
ciones para que el precio sea viable. De acuerdo con
la coleccion se define el formato y de ahi se deriva la
caja tipogréfica. Y en relacion al tema, a la extension
dellibroy ala produccion se elige la tipografia. Todo
el catalogo nuestro que circula en Colombia lo im-
primimos aqui mismo, y ahi aparecen grandes limi-
tantes en el caso del papel. No hay muchas opciones,
asi que trabajamos con lo que hay y damos persona-
lidad al libro con elementos graficos y tipograficos.

Los textos son los que guian cualquier lectura,
pero si hablamos de novela grafica es cierto que
usamos tipografias apropiadas para hacer juego
con las imagenes, en encabezados y cuerpo de tex-
to. Y asociamos el color para lograr identidad, pero
también claridad en lalectura. A veces el color sirve
para identificar al ilustrador y en otras ocasiones
para conseguir el ambiente que ofrece la obra. Por
ejemplo, nuestrabiografia ilustrada de Borgesvaen
cuatro tintas, y en cambio la de Rulfo va en dos to-
nos sepia. Y es porque el mundo de Rulfo era oscuro
y dramético. En cambio, el de Garcia Marquez era
colorido, lleno de vida, exuberante. De acuerdo con
ellenguaje del autor y su universo elegimos la pale-
ta de color, la definicién de la linea grafica de un li-
bro porque es algo que aporta a atmaésfera narrativa,

CAJA TIPOGRAFICA: es tanto el 1imite o el marco
destinado dentro de cada pagina para la impresion,
como la disposicidn de Tos elementos en las columnas,
los renglones, 1os interespacios y 1os interlineados.
Las dimensiones de estos elementos dependen del for-
mato del Tibro y de 1a intencidén gréfica del disefio. Lo
que esta por fuera de 1a caja es el margen, que cumple
también un papel fundamental en 1a composicién arméni-
ca de 1a pdgina. Lo contrario de un disefio que se cifie
a la caja tipogréfica es el sangrado, que 11eva el con-
tenido gréfico hasta 1os Timites mismos de la pégina.
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Babel

MARIA OSORIO

Si yo les mostrara la cantidad de maquetas que hay por
cada cosa que hacemos. Realizamos pruebas en todos los ta-
mafios y formas. Pasamos por una fase que no es cerebral,
sino que se experimenta fisicamente. Palpamos con las ma-
nos el tamano del libro de acuerdo con la historia, las iméage-
nesylaextension, e intentamos ver qué nos dice esarelacion.
Todo el mundo opina. De ese modo sale un formato con la
escala y los materiales adecuados. Pero en Colombia no hay
muchas opciones de materiales, no hay mucho que experi-
mentar en ese sentido, y en cualquier caso yo no sé ver el for-
mato en abstracto. Estd bien que cada libro tenga su tamafio
y expresion, pero en ocasiones pienso que no estariamal que
todos nuestros libros compartieran el mismo formato, todos
iguales y experimentar desde ahi, buscar la variedad desde
esarestriccion. He visto pasar por la libreria y la distribuido-
ra todo tipo de libros y formatos, toda clase de formas, y me
parece que hay cosas muy inteligentes, muy bonitas y que
suelen ser muy costosas. Muy bonitas e interesantes, pero
poco practicas, y yo sigo pensando que el libro es para leer de
modo tradicional y que si quieres romper esa linealidad de-
bes ser muy inteligente en lo que propones como experiencia
lectora. Yo admiré muchisimo a Angela Lago, quien tenia una
relacién con el libro completamente experimental, exploraba
la forma, el formato, la espacialidad del libro, su apertura y
cierre, la costura,la transparencia, el orden yla secuencia. Lo
que hizo con el libro El cantar de los cantares fue maravilloso:
se puede leer de derecha a izquierda y viceversa, para arriba
y para abajo, y a pesar de ello la lectura es total, experimenta
con lanarracién, pero no se trata de una btisqueda formal.

MAQUETA: es un modelo a escala o en tamafio real de un ob-
jeto. En el proceso editorial, son 1as distintas versiones
de un 1ibro que se hacen previas a 1a impresién para probar
el armado, la compaginacién y el formato, y, en general, la
apariencia fisica y el funcionamiento.

TINTAS: junto con el papel, es el recurso que hace posible
la existencia de los 1ibros. E1 mercado ofrece diferentes
tipos de tintas, segin el método de impresidn y de prepara-
cion de estas. La eleccion de una u otra determina el costo de
una publicacién. En cuanto a 1a impresién offset, 1a opciodn
més econémica es la impresién a una tinta. Lo que se cono-

ce como duotono es 1a impresién a dos tintas, y policromia,
la impresidn con base en cuatro colores que se mezclan para
crear toda clase de tonos. Existen también tintas especiales
y un catdlogo estandarizado de colores de referencia de 1a
marca Pantone. En impresién digital, 1a cantidad de tintas
no es tan determinante en cuanto al costo, pero también es
una variable a considerar.
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Calipso Press
EVA PARRA

No vamos hacia un formato predispuesto. El for-
mato varia en funcién del proyecto y de los papeles.
Nosotros imprimimos en un tamafno maximo de 28
X 42 centimetros. Cualquier cosa mayor que esto es
un problema para nosotros. Por otro lado, evitamos
desperdiciar papel. Si el formato que decidimos
da desperdicio, esos restos los utilizamos en otros
proyectos. En todo caso, solemos usar los tamafios
estandar del papel, todos los cortes que salen de la
doble carta, cartay media carta. Nos gusta imprimir
en papeles nacionales, la Riso no imprime bien en
papeles estucados, asi que usamos papeles porosos
y sin cobertura. En Cali tenemos la fabrica de papel
con bagazo de cafia, usamos mucho esos papeles,
pero algunas veces usamos otros importados porque
tienen menos acidez o porque el proyecto lo requie-
re. Cuando estés tan relacionado con los medios de
produccién como nosotros, acabas haciendo cosas
que tengan sentido para esos medios. Y esto aplica
tanto para la eleccion del papel, del formato y de las
tintas. Nosotros hablamos mucho de la libertad de
formatos, pero lo que més nos interesa es ponernos
una traba o restriccién y ver qué capacidad creativa
tenemos dentro de ese corsé. En ese sentido somos
seguidores de Ulises Carrion y de El arte nuevo de hacer
libros, porque él habla sobre esa cuestion de hacer li-
bros que parezcan libros. Habla de los libros de artista
ydice que los libros de artista son libros que parecen
libros, no libros tridimensionales, ni cuestiones de
esanaturaleza. Nosotros hacemos libros que parecen
libros. En el proceso de investigacién nos tomamos
muchas libertades, pero a la hora de producir somos
muy conscientes de que hay cosas mas sensatas que
otras, que la economia de los insumos es muy im-
portante. Por otro lado, la relacién con la Riso es una
bofetada de humildad porque, aunque ti vengas con
unaidea, lamaquina se encargadeir revelandolo que
puede verse bien y lo que no. En esas negociaciones
con la maquina hemos tenido momentos muy bo-
nitos, jugar con los errores se convierte en algo muy
divertido,y comono somos Penguin, ni hacemos mi-
llones de copias ni necesitamos vender millones de
libros, es un proceso mas relajado, mas libre, La méa-
quina duplicadora Riso se creo para funcionar como
mimedgrafo, para reproducir formularios de hospi-
tales, sindicatos o iglesias, y de repente, hace unos
diez afios, los disefiadores se dieron cuenta de que la
Riso da una textura y una calidez que no se pueden
lograr con otros procesos de impresion.
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Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

C: Usamos formatos adecuados para nuestras
méaquinas y papeles de algodon en los que luzca
el tipo de impresion que hacemos, los colores y
las tintas que usamos. A n0sotros nos conviene
que el papel tenga un porcentaje de algoddn, pero
no podemos especular demasiado con esto por-
que no hacemos libros de artista, hacemos libros,
ese objeto rectangular que estd dispuesto para
ser hojeado.

A: Al hacer tirajes pequefos y libros cortos
en extension, podemos conseguir papeles inte-
resantes, que le afiadan algo al libro, o incluso
podemos usar dos o tres papeles distintos y bus-
car efectos. Tenemos papeles que solemos usar
siempre y que sabemos cOmo imprimen, pero
nos gusta experimentar.

C: Nosotros buscamos y usamos los reperto-
rios graficos de tipos y ornamentos, seguimos los
libros de los catalogos que usaban las empresas
fundidoras de tipografias. Como ya no se diseflan
més ornamentos usamos los existentes, que sue-
len ser de finales del xix, del Arts and Crafts o de
la publicidad norteamericana de principios del
siglo xx y posguerra. Aunque utilizamos esos ele-
mentos, hacemos una conceptualizacion previa
en la que nos imaginamos hacia déonde queremos
ir tipograficamente, c6mo queremos intervenir
el libro. Es un proceso intuitivo, muy conversado.
Esos son nuestros referentes graficos.

ORNAMENTO: son simbolos que pueden ser usados a

la par de un caracter tipografico, por ejemplo, una
flecha o una estrella. Una fuente puede incluir sus
propios simbolos. En el caso de Ta impresién con ti-
pos méviles, 1os ornamentos permiten crear disefios
gréficos més complejos, y de manera manual, para
cada una de las pédginas impresas.

Nada

ANDREA TRIANA

Depende del contenido. Recientemente
publicamos tres libros gracias alasbecas de la
Alcaldia de Bogota. El primero, Los dioses deben
estar locos, de Felipe Barrero —artista plastico,
dibujante y boxeador—, usa un formato gran-
de porque la publicacion recoge el espiritu de
sus exposiciones en las que llena las paredes
de dibujos, las imagenes terminan cobrando
sentido en simismas, pero sobre todo en rela-
cién con las demaés. Asi que queriamos tener
varios dibujos en una misma doble péagina.
El formato nace de esa necesidad. En el fin del
mundo sali6 coeditado por Salvaje y Hambre,
ilustrado por Kevin Mancera, al tratarse de un
libro de literatura el formato pertenece a ese
terreno. Luego estd Coqueta, editado por Jar-
din y que es de pequefio formato. El tamafio
de este libro se dedujo del material con el que
trabajamos. Particularmente, se trata del ar-
chivo personal de Coqueta Ramirez, fotos de
la época en que vivid en Ttalia. El tamario del
libro fue guiado por el tamafio de las fotogra-
fias anélogas. El archivo de Coqueta es grande,
pero nos mantuvimos en la idea de un libro
pequeno e intimo. En la escena trans uno esté
acostumbrado a ver fotografias de las chicas
de fiesta, muy arregladas, pero el archivo de
Coqueta era sobre lo cotidiano: su perrito,
los paseos, su novio. Ella sale depilandose,
va a Roma, enamorada. El libro es un peque-
fo secreto. Sobre el tema papel no hay mu-
chas opciones. En Colombia tenemos pocas
alternativas. Coqueta se hizo en papel blanco
esmaltado porque resalta bien la policromia,
se sufre menos con la impresién al usar ese
papel estucado y que no absorbe tanto la tinta.
Los dibujos originales de Los dioses deben estar
locos son en pastel, asi que les venia bien un
papel tipobond, porosoy opaco, por la natura-
leza misma del dibujo. Es el contenido el que
te lleva abuscar una sensacion material con el
papel. Y la expresion de un libro nace de este
tipo de decisiones.

Tratamos de que la tipografia exprese bien
el contenido. No puede ser que uses una ti-
pografia neutra cuando publicas un texto de
Kafka, por poner un ejemplo. Nos gusta tener
intenciones graficas asociadas al contenido.
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No se trata simplemente de que las cosas se
vean bien, sino de que tengan caracter, sus-
tancia. Nosotras estamos todo el tiempo en-
frentdndonos a proyectos artisticos, esos son
nuestros contenidos, asi que nos pregunta-
mos: ,como entrar en ellos con el disefio y la
tipografia?, ¢qué fuente usar paraun titulode
un libro que se llama Proyecto de la felicidad?,
4qué fuente usar en un libro lleno de dibujos
hechos a mano?, ¢debe ser a mano esa tipo-
grafia? Este tipo de preguntas, ligadas con el
contenido, cruzan nuestro quehacer.

PAPEL ESTUCADOQ: son aquellos papeles que,
gracias a una serie de acabados especiales,
Togran tener una superficie especialmente lisa
que absorbe poca tinta al momento de Ta impre-
sion. Son ideales para reproducir de manera
fiel el color y 1os detalles de una imagen.
Aportan brillo. Por contraste, 1os papeles
porosos, que carecen de recubrimiento, dan una
apariencia mate a 1a impresién y absorben mayor
cantidad de tinta. Son usados principalmente
para la reproduccién de texto, aunque se en-
cuentran en todo tipo de publicaciones.
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como en el silencio. En las bi-
bliotecas publicas o en los cole-
gios, los libros suelen ser leidos
en voz alta, y ese también es un
tema que hemos implementado,
teniendo en cuenta que se puede
separar el sonido o la musicali-
dad de la propia narracién del
libro como audio.

Yo no creo en la realidad au-
mentada, tampoco en los codigos
OR, ni siquiera en el 3D, no me
gusta esa estética y no podemos
pagarla, Para nosotros es impor-
tante que los libros sean ligeros,
que pesen poco para que corran
por el internet de este pais, cuan-
do lo hay. Entonces mantenerlos
ligeros es necesario y eso es una
limitante a la hora de la interac-
ci6n. Y me parece importante
lograr coherencia estética en la
interaccion, no se trata de poner
todas las cosas a moverse o alum-
brar; también es necesario apelar
a la inteligencia del lector. Si hay
interaccion, esta también debe
ser un juego, también debe estar
para ser descubierta. No es re-
comendable llenar de brillos, es-
trellas e instrucciones la lectura,
porque le roba el encanto al des-
cubrimiento. Todo eso juega a la
hora de pensar en el formato, en el
diseno, el color, la interaccion o la
tipografia. Estatiltima es clave. No
se deben usar tipos de letras que
no se puedan leer en las pantallas.
Esun error comun de los disenia-
dores graficos. Ellos suelen traba-
jar en pantallas de 21" 0 mayores,
pero la poblacién, en general, usa
pantallas de 14", La letra debe ser
clara, debe ser letray noimagen.

TIPOGRAFIA DIGITAL: Fuentes
tipogréficas disefiadas para su uso
en pantallas. Al estar digitali-
zadas, se pueden incorporar en la
programacion de un sitio y estar
disponibles para cualquier usua-
rio que acceda al contenido. Adi-
cional, por ser nativas digitales,

consideran algunas caracteristi-
cas y estilos que son 6ptimos para
su visualizacién en pantalla.
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Esto es un Libro
TONATIUH TREJO

Lapresentacion deun libro debe estar ancla-
da a su contenido. En la primera feria del libro
que pude asistir aca en Oaxaca, conoci a Victor
Mortales, un fotégrafo que estaba por lanzar un
fotolibro sobre lugares distintos donde habia
pasado lanoche. El iba a la deriva, a veces 1o in-
vitaba alguien que conocia, a veces se quedaba
debajo de un puente, pero, invariablemente, la
serie fotografica erarealizada delamedianoche
al amanecer. Para presentar su libro lo invité a
dormir a El Anhelo (una libreria que gestiono
en Oaxaca, México). Le propuse que hiciera alli
una ultima serie fotografica y que al otro dia
presentaramos su trabajo al publico. La gente
podia visitarlo de ocho de la noche a doce de la
noche parahablar con él. Evitamos una presen-
tacion de esas teatrales y fingidas que se hacen
comunmente para hablar de libros nuevos. No
lo sentamos a €l a pedirle que explique su libro,
nada de eso, simplemente él estuvo alli por una
noche, dispuesto a conversar desde la cama que
leinstalamos en la libreria. Este tipo de presen-
tacion esté directamente relacionada conlain-
tencionalidad del libro, con la produccién del
artista y cobra un sentido completo para mi.
Ese es el tipo de cosas que me gusta hacer a la
horade exponer un libro. Hacer presentaciones
que se vuelvan parte de la narrativa y no sola-
mente un acto publicitario.

Por otro lado, busco poner mis libros en
lugares donde no haya un trato comercial
abusivo. Busco lugares donde exista coheren-
cia entre mis publicaciones y las otras que
estan ahi, porque a veces lo que pasa cuando
llevas las publicaciones a los grandes almace-
nes de libros las esconden o las ponen en lu-
gares muy desfavorables que les retiran toda
dignidad. En nuestra libreria (El Anhelo) les
preguntamos a los editores qué necesitan.
Nosotros no tenemos exhibido ni un solo libro
de canto, todos estan de frente. Porque todos
los libros de nuestra libreria pertenecen a la
misma familia freak. Buscamos un circuito
ideal para las cosas que hacemos, intentamos
que el acuerdo de porcentajes sea el minimo.
En nuestro proyecto lo importante no es el
libro, sino las oportunidades, las redes y rela-
ciones que giran en torno a éL
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Rey Naranjo
CAROLINA REY

Rey Naranjo es un puente de doble via en-
tre lo que pasay se produce en Colombia ha-
ciael mundoylo que elegimos traer de afuera.
Nuestra coleccion de biografias ilustradas de
autores latinoamericanos explica esa actitud.
Entendemos el trabajo editorial como un in-
tercambio cultural constante. En ese sentido,
es necesario tirarse al ruedo. Para nosotros
llevar Rey Naranjo a un contexto amplio ha
sido una meta desde el principio. Desde el
segundo afio ya estdbamos yendo a Frankfurt
y a Guadalajara y en ese intercambio es ne-
cesario tomar ritmo. La gente que va a esos
eventos oye cientos de propuestas al dia asi
que hay que ser muy claro y directo. Hemos
contado con la suerte de encontrar contra-
partes con las que negociar. Nuestro primer
libro publicado afuera fue Gabo, de esa expe-
riencia aprendimos mucho. Hemos aprendi-
do anegociar,aromper el hieloy a hablar de lo
que hacemos sin temor y con la seguridad de
que puede interesar a otros. Hay que mostrar
las virtudes y las diferencias de lo que haces
contra otras alternativas. Lo que mostramos
a otros es lo que realmente somos como edi-
torial, nuestra identidad. Nuestro libro mas
vendido en Colombia es el de Gabo, y es el
libro del que més hemos vendido derechos,
pero el Origen de las palabras también ha sido
muy exitoso. Son libros que han comprendido
los contextos, tanto locales como internacio-
nales y expresan bien nuestras apuestas.

DERECHOS: 1a creacidn y 1a publicacién de una
obra implica la consideracién de que existen
dos tipos de derechos: por un Tado, Tos del
autor, que son inalienables, 1o que implica
que este siempre recibira la atribucidn por 1o
creado. Los que interesan a 1os editores son 1os
derechos de reproduccidn, mediante Tos cuales
el autor o quien posee 1os derechos patrimo-
niales de 1a obra, le concede la posibilidad de
editar, publicar y explotar comercialmente Ta
obra hecha 1ibro. En este tema rigen Tas parti-
cularidades de Tas legislaciones de cada pafis.
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Babel

MARIA OSORIO

Nuestra libreria es el ancla, es nuestro funda-
mento, desde ahi establecemos todas nuestras re-
laciones con el contexto y con nuestro publico. Es
cierto que viajamos y vamos a ferias pero nuestro
nucleo es la libreria. Tener un buen sitio donde al-
bergarse es lo méas importante. En Babel todo esta
pensado para ir caminando, vivimos en el mismo
barrio, no hay que sufrir Bogota. Los barrios Teusa-
quillo y La Soledad son absolutamente maravillo-
sos, puedes caminar o ir en bicicleta. Y alli esta casi
todo el sector editorial colombiano. Babel es un
lugar para permanecer, para estar tranquilos y sin
prisa, es esa sensacion la que queremos transmitir.

SECTOR EDITORIAL: es el sector econémico que red-
ne a todos 1os agentes que hacen parte de 1a creacion,
la produccién y la distribucién del Tibro. Comprende
desde 1os autores que participan de Ta labor creativa
hasta Tos impresores y 1os vendedores que se encargan
de que Tos Tibros 11eguen a Tos lectores.

2
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Calipso Press
EVA PARRA

Nosotros empezamos a ir a las ferias de libro de artista
como clientes, mucho antes de tener una editorial; vivia-
mos en Europa y era mucho mas fécil viajar de un pais a
otro, asi que viajaAbamos buscando ferias. Hay todo un cir-
cuito mundial de estas ferias de libros que ocurren den-
tro de ferias de arte. En los tltimos tiempos hemos estado
yendo tanto al circuito de ferias locales como a paises en el
extranjero: México, Estados Unidos y Europa, pero también
a China a la feria de Shanghéi que organiza la editorial Ba-
nana Fish, que también tienen una imprenta Riso. La feria
se llama Unfold y se convirtié en nuestra favorita. Ahora
con la pandemia ha sido imposible, pero se mantiene de
manera virtual, hemos participado en ella. Estas ferias im-
plican viajar, encontrar una estancia, trabajar durante tres
o cuatro dias de una manera salvaje y puede que vaya bien o
no. Es necesario tener un catalogo lo suficientemente am-
plio como para vender y tener éxito, hay que buscar libre-
rias que tengan libros de artista para dejar en ellas lo que
no vendas. Estas ferias dejan algo mucho maés interesante
que las ventas, conoces gente y te conectas con muchas
personas, puedes hacer redes y conseguir colaboraciones.

FONDO: es el catédlogo que conforman todos los libros
publicados por una editorial. Las reglas bajo las que se
constituye varian de una a otra, pues responden a criterios
subjetivos (del editor o de un comité directivo) con los que
se busca darle a un sello cierto perfil o especificidad.
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Impronta
CARLOS ARMENTA / ALEXIA HALTEMAN

A: Es curioso porque, aunque la editorial fun-
ciona con maquinas viejas, en la practica opera-
mos, més o menos, de forma convencional, como
cualquier otra editorial independiente.

C: Nos interesa estar en las librerias pequenas
e independientes porque sentimos que alli los li-
breros hablan mejor del libro, tienen un contacto
cercano con sus clientesy asi el escaparate se vuel-
ve m4s valioso. Hay que estar en algunas librerias
grandes porque eso legitima los libros. M&s o me-
nos como en las ferias, en ellas hay un movimiento
que te permite dirigirte a autores, conseguir dere-
chos, negociar més de frente algunas cosas. Pero
alas librerias hay que escogerlas, debes tener una
mirada casi curatorial con ellas, porque de lo con-
trario terminas perdiendo los libros. También hay
que pensar en el librero, porque las librerias son
espacios fundamentales de esta cadena. No basta
con pagar la produccion material del libro, pues te
vas a quedar con tus cajas en la bodega que rentas
o en el garaje de tu casa. Es necesario que el libro
vea la luz, dialogue, que tenga una vida, asi que en
los mismos gastos de los libros, del catalogo ente-
ro, hay que pensar en su difusién y distribucion.

A: Por otro lado, nuestra editorial es de prime-
ras impresiones. Tenemos varios tirajes y titulos
agotados porque para reimprimir tendriamos
que volver a formar, y eso es algo que no podemos
hacer. Hay tantas tensiones en nuestra editorial,
que cada uno tiene su propio horizonte y su propia
idea delo que significala divulgacion ola politicay
lalabor econémica editorial.

LIBRERIA INDEPENDIENTE: se trata de una ini-
ciativa comercial de distribucién de 1ibros que
suele contar con una sola sede fisica y especiali-
zarse en la venta minorista. Como proyecto cultu-
ral, una libreria independiente puede sobresalir
por su esmero en formar 1ibreros que se encarguen
de asesorar a 1os compradores y por su capacidad de
proponer una agenda de actividades que atraiga a
los potenciales Tectores y propicie conversaciones
alrededor de Tos libros.

2
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Nada

ANDREA TRIANA

Tenemos una distribuidora. Ella se encarga de
poner nuestros libros en librerias y ferias. Pero, al
mismo tiempo, en Nada distribuimos nuestros li-
bros y los de diversas editoriales independientes.
Actualmente estamos tratando de tener mas con-
trol o de ser mas conscientes de esos procesos de
difusion de los libros que hacemos. Sentimos que
nos quedamos cortas con el alcance que tenemos
dentro del circuito artistico, pero hay que romper
esas fronteras, por eso es importante estar en las
ferias y buscar otros espacios més abiertos. A las
ferias vamos més con la libreria que con la edito-
rial. Participamos en la seccion de libro de artista
de Artbo y visitamos algunas ferias en el exterior.
Pero hay una tarea grande por hacer para que
nuestros libros no se queden en el circuito local.

CIRCUITO ARTISTICO: son los diversos espa-

cios, eventos y agentes que conforman una red
de profesionales interesados en un area especi-
fica. Aplicado al arte, pueden mencionarse Tas
galerias, los museos y 1as casas de subastas,
ademds de las ferias y los artistas en capaci-
dad de crear una obra y ponerla a disposicion
del mercado.
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Makina Editorial
CATALINA HOLGUIN

MakeMake es unabiblioteca digital. Nues-
tro esfuerzo esté ahi, en llevar a colegios y bi-
bliotecas muchos libros que de otro modo no
llegarian o lo harian de modo minoritario. Es-
tamos dirigidos a colegios y bibliotecas publi-
casy tenemos una relacién permanente con
ellos. Ademaés, estamos haciendo actividades
todo el tiempo. Por ejemplo, el afio pasado nos
inventamos una agenda cultural que se llama
MakeMake en vivo. En nuestro primer evento
virtual se preinscribieron mil quinientas per-
sonas y llegaron quinientas personas en vivo,
en simultadnea. Eso nos hizo entender que te-
nemos una audiencia. No lo sabiamos, no lo
habiamos entendido bien. Tener a un publico
oyendo hablar de libros durante una hora y
media es dificil, pero hicimos un formato li-
geroy funcion6 muy bien y sigue funcionan-
do. Ha sido interesante poder conectarnos
con esos lectores de forma significativa.
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Entrevista
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SEBASTIAN DE LA HOZ /
JASON GUZMAN

(/)

108 109



(J): BIENVENIDOS. HEMOS PREPARADO UNA
SERTE DE PREGUNTAS PARA USTEDES CON LA
INTENCION DE HABLAR SOBRE TIPOGRAFIA.
ANTES DE ESO NOS GUSTARTA SABER COMO SE
FORMARON PARA TRABAJAR EN ESTE AMBITO.

(JG) : Llegué a la tipografia por el disefio
de marca y el disefio editorial, acercAndome
a estos terrenos del diseflo me interesé por la
tipografia. Estudié Disefio Grafico en Bogota
en una universidad muy pequena que se llama
Unitec. Y luego hice otros dos afios de Dise-
fio en la Universidad de Palermo en Buenos
Aires. Hace cuatros afios iniciamos Bastarda.

(S): Tuve claro miinterés por la tipografia
desde la universidad, vi una clase que se lla-
maba tipografia experimental y me abri6 el ca-
mino. Hice una maestria en Inglaterra en una
escuela muy inclinada en tipografia, en otras
lenguasy alfabetos. Y eso me prepar6 para en-
tender otras formas de escribir, otras logicas
de la expresion tipografica y de la diagrama-
cion. Cuando volvi, empecé a disefiar marcay
ahime conoci con Jay, y comenzamos a traba-
jar juntos. Asi se fue formando el estudio.

(J): ¢COMO LLEGARON AL NOMBRE DE BAS-
TARDA?

(S): Eso fue muy chistoso. Como hacia-
mos marca nos sentiamos obligados a encon-
trar un nombre que nos representara muy
bien. Hay dos historias, ambas ligadas a la
tipografia y la escritura, primero la de la bas-
tardilla, que es un género o estilo de caligrafia
inspirada en el trazo de la escritura manus-
crita, Por otro lado, est4 el estilo bastarda, una
variante también caligrafica de la escritura
que conocemos como «blackletter» o «textura»,
en donde también se ven rasgos de formali-
dad, pero de mucha expresividad y movimien-
to. Ambas cosas nos quedaban sonando en la
cabeza, porque veiamos reflejadas nuestras
personalidades en ellas. Tanto la bastardilla
como la bastarda son tipos de escritura que
después se funden en plomo formando tipo-
grafias. Eso nos representa bien a nosotros,
esaidea de informalidad contenida.

(JG): La tipografia suele asociarse con
algo aburrido.

(J): DE MONJES.

(JG): Exacto. A pesar de que a nosotros
nos gusta mucho disefiar y hacer tipografias,
también hacemos disefio grafico en general y
lo disfrutamos mucho. Asi que también bus-
cabamos reflejar esa variante.
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(M): LA BASTARDILLA ES LA CURSIVA, LA
ITALICA.

(S): Exacto. Labastarda incluye la velo-
cidad. Y al hacer més rapido ocurren formas
nuevas que son menos formales, menos es-
tructuradas. Nos gusta ese sentido.

(J): ¢COMO ES EL ENFOQUE DE BASTARDA
CON LAS TIPOGRAFIAS? ¢QUE BUSCAN 0 QUE
PERSTGUEN?

(S): No nos gusta echar cuento, simple-
mente buscamos que la tipografia sea expre-
siva, que refleje bien el tema para el cual fue
disefiada.

(JG) : Es que miren, uno disefia una tipo-
grafia pensando en algoy luego la gente la usa
de maneras muy diversas.

(M): ¢PERO USTEDES TIENEN LINEAS DE
TRABAJO?

(JG): Somos conscientes de que en Co-
lombiay Suramérica no se consume tipogra-
fia. Pero pensamos que si la gente no la con-
sume es por desconocimiento en el tema. Y
nosotros debemos explicarlo, contar ala gente
qué hacemos y qué puede hacer con las cosas
que nosotros diseflamos. La gente no suele sa-
ber qué es una licencia de uso de una familia
tipografica. Y ese ha sido nuestro proposito,
nuestra linea de trabajo: explicar, asesorar,
ayudar. Promover el buen uso de la tipografia,
asociado al mundo editorial, asociado al bran-
ding. Casi siempre trabajamos en equipo con
otros disefiadores. Tenemos nuestros proyec-
tos propios, pero la mayoria de las cosas que
hacemos es apoyar a otros estudios en desa-
rrollos editoriales y de marca desde la tipo-
grafia. Ayudamos en el disefio 0 asesoramos
en temas tan especificos como laeleccion ola
compra de una fuente tipogréafica.

(S): Por otro lado, nuestras tipografias,
las que disennamos en el estudio, se van dando
naturalmente, muchas veces surgen gracias
a los mismos proyectos en los que colabora-
mos. Nos ha ocurrido, por ejemplo, que ha-
cemos siete letras para un logotipo de un
cliente, pero terminamos disefiando toda la
fuente y la convertimos en un producto. En
otros casos las fuentes surgen de intereses y
gustos personales.

(M): ¢SE PODRIA DECIR QUE USTEDES VAN
CONSTRUYENDO UN FONDO TIPOGRAFICO COMO
LAS EDITORIALES CONSTRUYEN SU FONDO
EDITORIAL?

(S): Exactamente.
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(J): ¢COMO DECIDEN QUE FUENTE TIPOGRAFICA
DISENAR?

(S): Intuitivamente. Por ejemplo, Jay llega el
lunes y trae un alfabeto caja alta de un tema que
le gusta. ¢A qué horas hizo esto?, me pregunto
yo.Y es que Jay el fin de semana se sienta con un
cafecito a probar cosas, explora calladamente, es
muy pasional graficamente hablando y descubre
potencialidades. En esos casos encontramos el es-
pacio para desarrollar nuestras intuiciones.

(JG): Lasfuentessalen de algo que nos gusta,
salen de un dlbum de musica que nos entusias-
ma. Por ejemplo, nos gusta mucho el hiphop, en-
tonces hicimos una fuente que sellama Laminay
que estd inspirada en ese mundo, en las caratulas
y los afiches.

(J): HABLEMOS UN POCO SOBRE LAS DIFEREN-
CIAS QUE EXISTEN ENTRE LA TIPOGRAFIA Y EL
LETTERING.

(JG) : En los dltimos afios ha habido un boom
del lettering. Eso esta bien, pero trae confusiones.
El lettering, para que nos entendamos, es un trabajo
de ilustracion, de ilustrar letras, hay mucha liber-
tad y por lo tanto cada quien hace lo que quiere.
Muy diferente al ejercicio del disefio tipografico
que busca disefiar un sistema en el que todos los
elementos funcionen independientes y en con-
junto. Es un trabajo casi cientifico para el que de-
bes estar muy preparado.

(S): Cuando uno disefia un logotipo que tie-
ne cinco letras no ha hecho un trabajo de tipogra-
fia, sino de lettering. Una tipografia es un sistema
completo, de mayudsculas, minasculas, nimeros,
signos diacriticos, de entonacién, de ubicacion,
signos matemaéticos, es una cosa robusta que in-
cluye todas las variantes, las rectas, las inclinadas,
la version display, es el sistema que uno pueda ti-
pear, un sistema con el que uno puede escribir lo
que quiera. En cambio el dibujo de un logotipo o de
una imagen que después se va a estampar en una
camiseta o en la portada de un libro es un lettering.

(JG): Exactamente. Y sin importar el estilo.
Es lettering si sigue el estilo de moda de hacer le-
tras caligraficas fluidas que parecen derivadas de
una pluma, pero también es lettering si se dibujan o
ilustran letras de cualquier otra tendencia grafica.

(J): ¢COMO TRABAJAN? ¢(QUE MIRAN PARA
CONSTRUIR UNA TIPOGRAFIA?

(JG): Sies parael estudio, es experimental y
trabajamos con nuestros gustos, caprichos, ensayo
y error. Si es custom, para un cliente o un pedido
especifico, tenemos en cuenta los estilos y los mo-
mentos, pero méas alla de eso lo importante para
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nosotros es el destino de cada fuente, si va a ser para un
periodico o revista, en qué se va a imprimir, si va a ser para
pantalla o no. El tema técnico es crucial.

(J): ¢COMO LE DAN CARACTER A UNA FUENTE TIPO-
GRAFICA?

(JG) : Comoles decia antes, nosotros venimos de hacer
branding. Asi que solemos hacer un mapa de posiciona-
miento de cada proyecto, alli fijamos los valores y los atri-
butos que va a tener. Las caracteristicas que requiere cada
diseno. Son estos valores los que nos llevan al disefio. Y los
convertimos en historias, les damos densidad histoérica
para guiarnos en el proceso. Es la experimentacion con los
temas especificos la que consigue dar caracter a las letras,
dependiendo el uso.

(J): IDENTIDAD Y LEGIBILIDAD, BELLEZA Y VALOR
DE USO, ASPECTO Y COMPORTAMIENTO, ¢COMO COMPENSAR
AMBOS ASPECTOS?

(JG): Cuando hicimos el proyecto de la revista Semana
buscdbamos que entraran m4s palabras por rengldn, des-
de el inicio la intencién era conseguir una letra conden-
sada. Hay proyectos que piden asumir retos técnicos muy
precisos. Las fuentes que van para pantalla no pueden ser
muy condensadas porque las contraformas se pierden y
no renderizan bien. Este tipo de aspectos también guian
los proyectos; el estilo tipografico siempre depende de es-
tas cosas.

(J): ¢COMO CONFIGURAN LA FAMILIA TIPOGRAFICA?
¢COMO DECIDEN QUE LA FAMILIA TIENE BOLD, BLACK,
ITALIC, LIGHT?

(JG): Si,esimportante aclarar esto. A veces las fami-
lias tipograficas tienen quince pesos, pero uno solo usa
dos pesos. En el caso de una revista como Semana que tie-
ne muchas secciones, temas y subtemas, conviene tener
una familia tipografica amplia, para dar variedad y tener
recursos suficientes que permitan cambios sin tener que
utilizar otra fuente. Con la display se puede arriesgar més
con ciertas formas, mientras que en la de texto suele ser
mas conservador.

(S): Loimportante es saber donde se va a usar la fami-
lia, para qué se va a usar y en qué tamano se va a usar. Eso
es lo que define a la familia tipografica, y uno intenta que
cada corte —laitalica es un corte, laromana es otro— tenga
algo que le aporte personalidad a la familia. Esa es nuestra
forma de verlo, aunque muchas fuentes se disefian para
que cada corte tenga la misma textura. Esa es una decisiéon
de disefio importante porque permite, por ejemplo, que
en la familia se diferencie el peso bold del peso light. Pero
en el mundo del disefio tipografico hay mucha libertad en
los comportamientos de las familias, hay familias muy or-
ganizadas y con todos los miembros vivos, pero también
hay familias muy disfuncionales. Por ejemplo, en la fuente
Buen Dia, de César Puertas, a medida que crece el peso,
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estava adquiriendo serifa. Eso es muy raro que el
pesomas delgado no tenga serifas, pero que el bold
silaslleve,

(J): ¢COMO SE MANEJAN LOS GLIFOS DENTRO DE
UNA TIPOGRAFIA?

(S): Un glifo es cualquier signo que esta den-
tro de la fuente, sin importar si es una letra, un
namero o un diacritico —signos graficos como los
acentos o lacoma—. Cualquiera de esos elementos
esun glifo. Debemos aclarar que los nimeros pro-
vienen de otro tipo de escritura, la arabica, por ello
proceden de otra légica. Y a prop6sito de los glifos
y la inspiracién, hemos hecho una tipografia ins-
pirada en el cabezote de un periédico cartagenero
que se llamaba Penitente. Solo existian las letras del
cabezote y las reinterpretamos para convertirlas
en una familia tipografica. Nos gusta remitirnos
aformas viejas porque al cumplir con menos nor-
mas tipograficas cuentan con mayores rasgos de
identidad. Interpretar eso es un reto interesante.
Penitente es una fuente que nace de un cabezote,
asi que hicimos una fuente display, es decir, para
usar en titulares y no en cuerpo de texto. En este
caso te puedes dar el lujo de usar serifas muy cor-
tasy pesadas que en tamafio pequeflo no se verian.
Solo con ese detalle comprendes que la fuente esté
disenada para titulares.

(JG): Estos casos o referentes que usamos
para trabajar permiten la exploracién porque en
gran medida fueron hechos amanoy eso hace que
el error se convierta en una caracteristica de la le-
tra. Esos errores o detalles extrafios son muy ex-
presivos y solemos usarlos en nuestro trabajo.

(J): ¢COMO ENTIENDEN USTEDES LA DIFEREN-
CIA ENTRE EL PROCESO DE COMPOSICION TIPOGRA-
FICA ANALOGA Y DIGITAL?

(JG): Cuando ves catélogos de una misma
fuente impresa en madera o impresa en plomo
puedes notar la diferencia. El espacio en la de plo-
mo lo dejan mas abierto. Asi que la forma de pro-
ducir cambia el aspecto de la tipografia, sea cual
sealatécnica.

(S): Componer con el objeto fisico trae més
restricciones, es mas complejo. Empezando por-
que debes componer en reflejo, porque hay que
escribir al revés, Si se hace en linotipia, que es esta
méaquina grandisima en la que van cayendo los ti-
posy es como un reloj, es muy complejo componer,
hay restricciones para la posicién del texto, el pa-
rrafo no puede tomar ciertas formas. Mientras que
en lodigital hay tantas libertades que justamente el
problema es ese, que al haber tanta libertad puedes
hacer lo que quieras y no percatarte de los errores.
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(J): ¢COMO ELEGIR LA TIPOGRAFIA PARA UN LIBRO?

(JG): Hay buenas fuentes gratuitas, pero no esta de
mas pensar en elegir una fuente acorde con la publicacién
que vas a realizar. Puedes comprar los derechos de uso de
una fuente y de ese modo garantizar que cuentas con todo
lo que necesitas, sin mencionar que cuando adquieres esos
derechos sueles tener una fuente menos usada, menos tri-
llada. Para elegir la fuente debes conocer el puntaje al que
va a estar la mayoria del texto. Incluso conocer la tematica
del libro puede ser muy util parala eleccion.

(S): Paraelegiruna fuente hay que hacer pruebas, pue-
des descargar un trial y hacer una prueba impresa. Debes
tener en cuenta lo que el libro busca comunicar para dar
una expresion tipografica acorde a este. Las fuentes para
texto corrido necesitan buena amplitud, deben leerse bien
y tener aire. Si elegimos una fuente condensada es muy pro-
bable que no funcione bien en textos largos. Si la tipografia
debe ayudar a la identidad del libro lo mas recomendable
es llevar esa responsabilidad a la tipografia de los titulares
y descargar de esa necesidad al texto corrido ya que su fun-
cion principal es dejarse leer facilmente, comodamente. Es
recomendable disenar tres paginas, imprimirlas y leerlas,
y revisar si la textura que da el bloque es adecuada para la
publicacion. En libros muy extensos la fuente debe ser algo
neutra, mas plana y muy enfocada en la legibilidad.

(J): &Y COMO COMBINAR TIPOGRAFIAS?

(JG): Essubjetivo,depende del proyecto. Normalmen-
te no deberias usar mas de tres tipografias en un libro, pero
hay casos en los que eso no aplica. Por ejemplo, hay libros
divididos por capitulos que usan una fuente diferente en
cada uno, y puede quedar bien, no es lo usual, pero es una
variable. No hay reglas o recetas perfectas. Vi un proyecto
que mezcla géticas con script, cosa que en principio noso-
tros nunca hariamos, pero en ese caso especifico funcio-
naba bien. Asi que hay que romper un poco con los mitos
tipograficos. El disefio es subjetivo y no falta quien haya
disefiado algo interesante con la tipografia Comic Sans.
Asi que estas cosas dependen mucho del disefiador. Hay
estudios de disefio que se casan con las mismas cinco
fuentes y las usan para todo. Y logran que cada cosa quede
bien. Suena algo aburrido, pero les quedabien. Todo tiende
a parecerse un poco. Unos piensan que ese es el estilo del
estudio, y estd bien, y otros creen que esta actitud o estra-
tegia graficaesun tanto comoda o aburrida. Quiza también
llevan algo de razon.

(J): ¢COMO DEFINEN EL BLOQUE DE TEXTO EN CONFIGU-
RACION CON LA PAGINA?

(S): Parapéarrafos hay unaregla que dice que si el texto
tiene, por ejemplo, quince puntos de tamafio, la interlinea
no deberia tener menos que el tamafio de la letra, pero eso
depende del disefio.

(JG): Loideal en los bloques de texto es que haya un
equilibrio entre la mancha negra del bloque y los espacios
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libres que tienen alrededor. Al espaciar las le-
tras influye mucho la contraforma que tiene
cada letra.

(J): ¢COMO CONFIGURAR PARA EL RESPON-
SIVE QUE SE ADAPTA A UN CELULAR Y A DIFE-
RENTES DISPOSITIVOS?

(JG): Hay tipografias nuevas con tecno-
logia variable. Se trata de fuentes que pueden
ir cambiando su forma por porcentajes. Por
ejemplo, si uno esté leyendo en un Kindle y
cambia de claro a oscuro el fondo de la pan-
talla ya hay opciones para que las tipografias
cambien el porcentaje de gris y el espacio en-
tre letras. En pantalla uno tiene esa versatili-
dad de cambiar los fondos de color, de cambiar
el grosory elinterletreado del parrafo, todo en
busqueda de mejorar la lectura. Las nuevas
tecnologias ayudan mucho a tener tipografias
que se van ensanchando pero que no saltan
de regular a bold 0 a medium, sino que ofrecen
expresiones intermedias.

ESTUDIANTE: ¢COMO SE PROTEGEN DE LA PI-
RATERIA? ¢SE PUEDE DEFENDER LA PROPIEDAD
INTELECTUAL DE UNA FUENTE TIPOGRAFICA?

(S): Eseesel mayor problema que tiene
esta profesion, porque la tipografia no dejade
ser un software, es decir, un pequefio archivo
que se instala, y desafortunadamente es muy
dificil protegerse de la pirateria. Las buenas
practicas con el uso de la tipografia depen-
den de la cultura y desafortunadamente en
Latinoamérica no existe un buen consumo.
A nosotros nos han pirateado una fuente y
duele mucho, pero no tenemos en este mo-
mento una manera de impedirlo. Actual-
mente Adobe Fonts no te permite descargar
archivos, sino que al enlazar los programas de
Adobe se activan las fuentes. Esa esuna de las
formas en que se ha restringido la pirateria,
pero solamente funciona dentro del catélogo
de Adobe Fonts. En nuestro caso, y como les
pasa a la mayoria de las fundidoras indepen-
dientes, estamos muy lejos de poder proteger
nuestros disefios.

(JG) : El tema de la pirateria siempre ha
estado ahi. De algtin modo tenemos claro que
hacemos las fuentes retail, por pasién. Hacer-
las toma muchisimo tiempo, volverlas renta-
bles es un trabajo de afios y aunque queremos
venderlas, nos complace de algtin modo que
la gente las quiera usar, incluso si ese uso vie-
ne de un pirata. Ese es nuestro lado ingenuo
o hippie. Pero la tipografia funciona como un
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software porque es algo que uno instala en el
computador y se rige por todas esas leyes que
tienen los softwares para protegerse de la pi-
rateria. Generalmente adquieres el uso, mas
no la fuente,y siempre hay que leer lalicencia
porque ahiespecifican el régimen de uso per-
mitido. Hay fundidoras que sacan licencias
especiales para logotipos o para web, asi que
todo depende del uso que necesites dar.

(S): Cadafundidora es como una tienda
abiertay ponen sus propias reglas. Las licencias
son diferentes entre fundidora y fundidora.

ESTUDIANTE: &COMO FUNCIONAN LAS LI-
CENCIAS CUANDO SE MODIFICA LA TIPOGRAFIA?

(JG): Enteoriaesono se podria hacer, hay
muy pocas licencias que permitan modificar
las fuentes, pero sabemos que todo el mundo
lo hace. En ese caso es mas conveniente co-
municarse con la fundidora e intentar llegar a
un acuerdo para hacer los ajustes necesarios.

(S) : En Colombia pasa mucho que se des-
carga unafuentey se le hacen modificaciones
para construir un logotipo. Por ejemplo, se le
quitan partes a una letra para que coincida
con la identidad buscada. En teoria, eso no
se puede hacer con los derechos que uno ad-
quiere y se considera una mala practica.

(JG) : El asunto es que cuando uno com-
pra los derechos de uso una fuente no esta
comprando los dibujos, solo la licencia para
poderla usar, Pagas por el uso del archivo, pero
no lo puedes modificar.

(J): LQUE SOFTWARE USAN?

(S): Glyphs. Es un programa que fun-
ciona a partir de dibujo vectorial. Tiene no-
dos, hay manejadores, hay curvas de Bézier,
se puede tipear, escribir, entrar en cada letra,
modificarla y exportarla como una fuente, es
decir al momento de exportar uno puede ex-
portar como .ttf —que es truetype—, como .otf
—que es opentype—, y como .woff —que son las
digitales—. También se puede exportar a la
variable fonts, que son las que comentabamos
hace un rato que varian de peso, forma, estilo,
entre otros.

(J): ¢COMO COMERCIALIZAN SUS FUENTES?

(JG) : En Bastarda solo encontraran una
licencia y la pueden usar en lo que quieran.
Porque asi vemos nosotros el tema. Evita-
mos ponerle al cliente el problema: que si un
usuario, que sidos, que siva ausar enlogovale
tanto, si va a usar en libro tanto. Eso es com-
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En esta aproximacion al
mundo académico, Mesa
Estandar hace un traba-
jo editorial con los estu-
diantes en el que pasa por
todas las etapas del proce-
so e incluye la creacion de
contenido. Para lograrlo
entrevista a otros edito-
res y disenadores. Sus re-
flexiones constituyen el
tema de esta publicacion.
Tanto la ediciéon como el
diseno fueron elaborados
y pactados por un equipo
cercano a cuarenta per-
sonas, entre disefiadores,
ilustradores, arquitectos,
promotores de lectura,
artistas, abogados y edi-
tores. Detrds de pdginas es
el resultado del Diploma-
do en Creacion de Libros
que promovié Comfenalco
y dict6 Mesa Estandar en
el segundo semestre de
2021. Mientras el cuerpo
del texto fue compues-
to con la tipografia Orca,
disenada por Bastarda
Type, el glosario y los de-
mas elementos se hicie-
ron con la fuente Letter
Gothic,disenadaen1956-
62 por Roger Roberson.
La publicacion se termind
de imprimir en el taller de
Artes y Letras S. A. S. en
marzo de 2022.
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